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Tilbage pa

vaekstsporet

[ VN

Denne drsberetning er en status over et ar, som igen viser
veekst, og som seetter ny rekord for omsaetningen i Friland
med 867 millioner DKK. Dette er et staerkt signal om, at

de segmenter, vi henvender os til, generelt er i vaekst. En
vaekst som er drevet af, at efterspergslen pd iseer ekologi er
stigende og fortsat udger et sundt fundament for afsaet-
ningen.

Nar det er sagt, har vi ogsa haft et ar, hvor vores evne
til at fastholde et godt tillaeg ikke har levet op til vores
malsaetning for alle koncepter. Vi har iszer for grisene fra
FRILAND @KOLOG ! set et fald i tillaegget, som har vaeret
markant, fordi markedet en stor del af aret har vaeret i en
situation, hvor forsyningen har vaeret hojere end efter-
spergslen. Det er dog vigtigt at holde fast i det faktum, at
der ikke er tale om en situation, hvor et marked er gaet til-
bage, en kunde er stoppet med at kebe hos os, eller lignen-
de. Tvaertimod har vi solgt en markant eget maengde, men
dog ikke nok i forhold til tilgangen af dyr. Den gode nyhed
er, at efterspergslen med langt overvejende sandsynlighed
vil fortsaette med at stige — her er det godt, at vi er klar til
atimedekomme efterspergslen og er klar til at felge med
markedet fremad og opad.

En status pd 2018 vil ikke vaere daekkende uden at naev-
ne ordet "terke”. Der hvor vi har set den sterste pavirkning
er hos de ekologiske kreaturer, som henover sommeren
blev slagtet i et sterre antal, end vi normalt ser pa den tid af
aret. Dette var en stor udfordring for os, men endnu sterre
for vores leveranderer, som pludselig stod i en situation,
hvor der skulle geres noget for at sikre, at foder og antal

dyr ville komme til at passe sammen hen over vinteren.
Om vi her ved regnskabsdrets afslutning har set hele
effekten af terken, kan man veere i tvivl om. Et spergsmal er
i hvert fald, hvornar de ekstra dyr, der blev slagtet i sommer,
vil komme til at mangle? Buddet er i fordret 2019. Det kan
fore til en mangelsituation, som vi selvfelgelig vil gore
vores til at balancere os igennem efter bedste evne.

FRILAND LIMOUSINE® konceptet star ved udgangen af
2018 ved en skillevej. Antallet af kalve til slagtning er des-
veerre faldet yderligere hen over dret og er nu pa et niveau,
der ersd lavt, at det er svaert at holde liv i det. Derfor hdber
jeg, at de tiltag, der er sat i veerk sidst pa aret, vil virke. Hvis
det ikke lykkes, er "plan B” at samle kraefterne om FRILAND
K@DKVAG og derved forhdbentlig kunne age slagtninger-
ne her, sdledes at vi samlet kommer styrket videre.

FRILANDSGRIS® konceptet leverer et godt resultat for
aret malt pa afregningen til vores leveranderer. Der er sket
meget i konceptet. Mest bemaerkelsesveerdigt er det, at vi
desvaerre mistede en af vores sterste leveranderer til en af
vores konkurrenter. Heldigvis er det lykkedes os at bringe
antallet af slagtninger op sidst pd dret, sdledes at antallet af
slagtninger igen giver plads til at udvikle konceptet, samt
ogsd her gor det muligt at skabe en fortsat vaekst. Vi gar et
spaendende ar i mede, ikke mindst for dette koncept.

Sluttelig skal der igen i ar lyde en stor tak til medarbejder-
ne i og kollegaerne omkring Friland. Igen i &r har der veeret
lagt mange kraefter i at nd de mal, vi har om en balanceret
vaekst, med en afregning som sikrer, at vores fantastiske
koncepter er levedygtige i mange ar fremover.

God lzeselyst!

Henrik Biilmann
Direktor
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Arets resultater

Friland A/S leverer i &r en rekordhej omsaetning pa 867 mil-
lioner DKK. Dette er 55 millioner DKK mere

| Friland J. Hansen blev omsaetningen pa 275 millioner
DKK mod 226 millioner DKK sidste ar, svaren-

end sidste &r, svarende til en vaekst p& 7%. | REGNSKABSARET de til en fremgang i omsaetningen pé 21%.
Det er de to okologiske koncepter, som 2017/2018 HAR FRILAND .0 pa trods af et markant prispres iszeri
UDBETALT 305

lofter omsaetningen og driver langt den
sterste del af vaeksten.

Som i de tidligere ar udger ekologisk
grisekad den sterste del af omsaetningen
med 54%, mens ekologisk okseked udger
29% (baseret pd danske ravarer). Dermed
er Frilands samlede okologiske omszet-
ningsandel pa 83%.

Vores ovrige koncepters omsaetningsandel er:
FRILANDSGRIS®: 13%, FRILAND K@QDKVAG: 3% og FRILAND
LIMOUSINE® 1%. Samlet udger disse koncepter dermed 2%
mindre af omsaetningen end i sidste regnskabsar.

Frilands samlede omsaetning i Danmark udger 45% af
den totale omsaetning, hvilket er pd samme niveau somi
sidste regnskabsar. Eksportandelen pa 55% inkl. Friland J.
Hansen er derfor den samme som sidste ar.

OMS/ETNING FORDELT PA KONCEPTER

MILLIONER DKK, HVILKET
ER 25 MILLIONER DKK
MERE END SIDSTE AR
OG 9 MILLIONER DKK

MERE END DET
HIDTIL HGJEST
UDBETALTE BELOB.

det tyske marked.

Udviklingen i antal dyr har ogsa i r veeret
meget forskellig, afhaengigt af konceptet.
Samlet set har der veeret 8% flere dyr til slagt-
ning, med en total pa 260.361 slagtede dyr.

Der henvises til de konceptspecifikke afsnit

for en mere detaljeret beskrivelse af udviklingen
i det enkelte koncept.

Resttillaeg

Alle fem kedkoncepter har i lebet af dret opsparet til
resttillaeg. Som altid skal det understreges, at det ikke i sig
selv er et succeskriterie at opsamle til resttillaeg. Frilands
forretningsmodel betyder dog, at der er behov for en vis
buffer til at kunne absorbere eventuelle uforudsete bevee-
gelser i markedet.

FRILAND @KOLOGI, GRISE

54%

FRILAND
LIMOUSINE®

FRILAND
K@DKVAG
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Leveranderer af FRILAND @KOLOG!, grise mod- N gG LETAL
tager et resttillaeg pa 1,00 DKK/KG, for kilo der har -
opnaet tilleg fra konceptet.

Leveranderer af FRILAND @QKOLOGI, kreaturer OMS/AETNING DKK
modtager et resttillaeg pa 1,25 DKK/KG, for kilo der 8 6 6 " 8 84.248
har opnaet tillaeg fra konceptet.

Leveranderer af FRILANDSGRIS® modtager et rest-
tillaeg pa 0,80 DKK/KG for kvalitetsgodkendte kilo. LSS, SRS

Leveranderer af FRILAND LIMOUSINE® kalve 3 04 . 9 5 5 .1 6 3
modtager et resttillaeg pa 1,35 DKK/KG, for kilo der
har opnaet tillaeg fra konceptet.

Leveranderer af FRILAND K@DKVAG modtager et
resttillaeg pd 0,70 DKK/KG, for kilo der har opndet
tilleg fra konceptet.

Totalt udbetalte tillaeg

Med disse resttilleeg har Friland i regnskabsaret RE STT ILLAE G

201772018 udbetalt 305 millioner DKK, hvilket er

25 millioner DKK mere end sidste ar og 9 millioner FRILAND @KOLOGI, grise

DKK mere end det hidtil hejest udbetalte belab.
1,00 &

DKK/KG &

FRILAND @KOLOGI, kreaturer

1,25 4w

DKK/KG &

FRILANDSGRIS®

UDVIKLING | OMSZATNING O 80
Py
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FRILAND OKOLOGI, grise

Omsaetningen er steget med 29 millioner DKK til 407
millioner DKK, hvilket svarer til en stigning pa 8%.

Dette skyldes en markant stigning pa 27% i antal solgte
kilo. Dermed ogsa sagt at den gennemsnitlige salgspris
har veeret en del lavere end i det forrige regnskabsar. Det
eriseer pd eksportmarkederne, vi har set en faldende pris,
hvilket primaert skyldes et @get udbud i markederne.

Det er vigtigt at notere sig den store
stigning i salgsvolumen, da den meget klart
giver et billede af en efterspergsel, som
fortseetter med at stige. Denne stigning for-
ventes at fortszette i den naermeste fremtid.
Det er derfor vigtigt og grundlaeggende
glaedeligt, at vii ar ligeledes har set en stig-
ning i antallet af slagtede okologiske grise.
Vigtigt og gleedeligt fordi det giver mulighed for at udvikle
markederne yderligere.

Den markante stigning har dog iseer sidst pa regnskabs-
aret givet os udfordringer med at holde tillegget pa et
niveau, som ligger pa eller over vores malsatte niveau. Det
er klart, at vi har stor fokus pa at lefte tillaegget igen.

Eksportandelen udger ca. 75% af den samlede omsaet-
ning, hvilket er 5% mere end i sidste regnskabsar. Eksport-
omsaetningen er dermed steget med 15% svarende til 39
millioner DKK.

FORVENTNINGEN
ER, AT DER |
DET KOMMENDE AR
IGEN VIL SKE
EN VZAKST | BADE
VOLUMEN OG
OMSATNINGEN I
DANMARK.

A N N
CFRILAND )
) orolosl

Til omsaetningen udenfor Danmark skal yderligere leegges
det salg, som er baseret pa tyske okologiske grise.

Det er fortsat Tyskland og Frankrig, som er de storste eks-
portmarkeder for ekologisk griseked. Lande som Holland
og ltalien har dog eoget deres andel i lobet af dret.

At vi star steerkt i forhold til eksporten er vigtigt, og det
vil ogsa fremover vaere saerdeles afgerende for at kunne
skabe en tilfredsstillende veerdi pa de ravarer, vi far
til rddighed.

Omesaetningen i Danmark er faldet med 9%,
hvilket primaert skyldes et fald hos enkelte
kunder, samt en generelt lavere gennemsnitlig
salgspris. Mdles salget i volumen, er denne meget
teet pd sidste ars niveau.

Forventningen er, at der i det kommende dar
igen vil ske en vaekst i bade volumen og omsaetningen i
Danmark.

Det forventes ligeledes, at efterspergsel efter ekologisk
griseked vil fortsaette med at stige pa vores eksportmarkeder.

Antal slagtninger er i ar steget med 28% til 163.560 grise.
Der er udbetalt 224 millioner DKK til gruppen —inkl. resttil-
lzeg, svarende til 15,97 DKK/KG mod 18,77 DKK/KG sidste
ar. Inkl. noteringen fra Danish Crown er der i gennemsnit
udbetalt 24,95 DKK/KG mod 29,40 DKK/KG sidste dr. Til
disse tal skal der laegges efterbetaling fra Danish Crown.

SALG AF DANSKE @KOLOGISKE GRISE FORDELT PA MARKEDER

FRANKRIG

40%

L iR

HOLLAND
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OMSZATNINGSUDVIKLING FOR @KOLOGISKE GRISE
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UDVIKLING | SAMLET AFREGNING FOR KVALITETSGODKENDTE @KOLOGISKE GRISE
Hertil kommer efterbetaling fra Danish Crown
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FRILAND OKOLOGI, kreaturer @

De okologiske kreaturer hari sommeren 2018 vaeret
kraftigt pavirket af den lange terkeperiode. Sdledes havde
viijuli og august markant flere dyr til slagtning end normalt
for saesonen — i flere af ugerne dobbelt sd mange som
normalt.

Dette gjorde planlaegningen af slagtningerne og balancen
i forhold til salget til en stor udfordring i denne periode.
Blandt andet via en ekstra indsats pa sdvel vores eksport-
salg som det danske salg, lykkedes vi med at szlge de
ekstraordinaere maengder. Det er dog klart, at nar en s& stor
maengde skal szelges med kort varsel, saetter det sit praeg
pa salgspriserne isaer pa eksporten.

Derfor kom tilleegget hen over somme-
ren heller ikke helt s& langt op som sidste
ar, men der var dog stadigvaek en markant
"sommertop”, hvilket ogsa vil vaere planen for
2019.

En anden effekt af terken er, hvordan de
dyr, vi har slagtet ekstra i 2018, kommer til at
pavirke slagtningerne i det kommende ar. Her
forventer vi, at vi vil se en mere markant ned-
gang i slagtningerne allerede i fordret 2019,
men ma indremme, at der er en stor grad af
usikkerhed i dette bud.

Med den ekstra store tilfersel af dyr hen over sommeren
har vi—modsat tidligere ar — kunnet levere i fuldt omfang til
vores kunder i Danmark hele sommeren, hvilket er positivt
for konceptets udvikling. Samtidig har det vaeret muligt at
eksportere en sterre maengde hen over sommeren end

VI FORVENTER
EN OGET
EFTERSP@RGSEL PA
DKOLOGISK OKSEK@D
| DE KOMMENDE
AR, OG DERFOR
HABER VI, AT DEN
VAKSTI
SLAGTNINGERNE,
DER HAR VARET
DREVET AF EN O@GET
MZAELKEPRODUKTION,
VIL FORTSATTE.

tidligere, men som sagt til en lavere pris.

Den samlede omsaetning blev pd 216 millioner DKK
mod 197 millioner DKK sidste &r — en fremgang pd 10%.
Eksportandelen blev pd samme niveau som sidste ar med
15%, svarende til 32 millioner DKK.

Vi forventer en eget efterspergsel pa ekologisk okseked
i de kommende &r, og derfor hdber vi, at den vaekst i slagt-
ningerne, der har vaeret drevet af en eget maelkeprodukti-
on, vil fortsaette.

Regnskabsdret 2017/2018 var det tredje dr med kon-
traktgruppen "hakkedrenge”, designet til de ekologiske
ungtyre. Som bekendt er der her et potentiale
for mere okologisk ked, hvis flere af kalvene
bliver i den ekologiske produktion. Rammer-
ne for kontraktgruppen udvides i 2019, med
det hab at flere vil kunne levere dyr ind til
denne gruppe. Det er fortsat primaert kalve
fra maelkeproduktionen, som denne gruppe
vil vaere relevant for, og alle, der har denne
produktion, opfordres til at se naermere pa de
muligheder, der her tilbydes.

Totalt set blev der slagtet 20.321 dyr mod
17.576 sidste ar, hvilket er en vaekst pa 16%.

Der er i alt udbetalt 44 millioner DKK til
gruppen —inkl. resttillaeg, svarende til 7,59 DKK/KG mod
9,35 DKK/KG sidste ar. Inkl. noteringen fra Danish Crown er
derigennemsnit udbetalt 26,60 DKK/KG mod 27,20 DKK/
KG sidste ar. Til disse tal skal der leegges efterbetaling fra
Danish Crown.

SALG AF DANSKE @KOLOGISKE KREATURER FORDELT PA MARKEDER

DANMARK

[\ N

OVRIGE
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OMS/ZATNINGSUDVIKLING FOR
@KOLOGISKE KREATURER
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SALGSFORDELING FOR GKOLOGISKE KREATURER

Detail
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Detail
Hakket ked

46%
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FRILANDSGRIS® ¢

Omsaetningen pa FRILANDSGRIS® faldt i lebet af dret med har vaeret viderefert hen over dret. Som i de tidligere ar
9% til 96 millioner DKK. Dette skyldes primaert, at vi desvaer- er det sket i et taet samarbejde med MENY kaeden, som
re har mistet en af vores store leveranderer, som valgte at markedsforer FRILANDGRIS® maerket i deres butikker. Her
indgd et samarbejde med en af Frilands konkurrenter. Der forventer vi ogsa, at der vil vaere mere at hente i det kom-
har derfor vaeret en mindre maengde at afseette. mende ar.

Derfor er det ogsa gleedeligt, at vi ved udgangen af Mulighederne for eksport af frilandgrise har vist sig at
regnskabsdret er lykkedes med det arbejde, UDNYTTELSES-  v&renogetsporadiske, iseer fordi konceptet ikke
vi satte i gang i juni maned, hvor vi forseger GRADEN HAR har en definition, der er ensartet pa tvaers af
at bringe antallet af slagtninger tilbage pa VZAERET GOD HEN graenser (modsat ekologien). Det er dog 19%
det niveau, vi kom fra. Vores muligheder for OVER ARET. af omsaetningen, som kommer fra eksport,
igen at vise en veekst i konceptet er derfor DETTE SKYLDES svarende til 18 millioner DKK, mod 23 millioner
helt Klart til stede i regnskabsaret 2018/20109. BLANDT ANDET ET DKK sidste ar.

STORRE SALG

Udnyttelsesgraden har vaeret god hen TIL VORES Antal slagtninger af frilandsgrise blev pa 70.786
over aret. Dette skyldes blandt andet et SOSTERSELSKAB | mod 88.450 sidste ar, og faldt dermed med 20%.
storre salg til vores sesterselskab i Danish DANISH CROWN Der er i alt udbetalt 27 millioner DKK til grup-
Crown koncernen — Tulip — som har eget sit KONCERNEN, pen —inkl. resttillaeg, svarende til 4,53 DKK/KG
fokus pa dyrevelfaerdsdrevne produkter, her- TULIP. mod 3,22 DKK/KG sidste ar. Inkl. noteringen fra
under produkter med FRILANDGCRIS®. Habet Danish Crown er der i gennemsnit udbetalt 13,51
er, at der her kan udvikles endnu mere fremover. DKK/KG mod 13,85 DKK/KG sidste ar. Til disse tal skal der

Vores markedsfering af FRILANDGRIS® i diverse medier leegges efterbetaling fra Danish Crown.

SALG AF FRILANDSGRIS® FORDELT PA MARKEDER

DANMARK

81%

TYSKLAND

7%

FRANKRIG OVRIGE
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OMS/ZETNINGSUDVIKLING FOR FRILANDSGRIS®
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UDVIKLING | SAMLET AFREGNING FOR KVALITETSGODKENDT FRILANDSGRIS®
Hertil kommer efterbetaling fra Danish Crown
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FRILAND KODKVZAG €

FRILAND LIMOUSINE® ¢

Begge vores kadkvaegskoncepter — FRILAND KODKVAG og
FRILAND LIMOUSINE® - har haft tilbagegang i omszetnin-
gen.

FRILAND LIMOUSINE® har vaeret hardest ramt, med
en tilbagegang pa 21% til 8 millioner DKK. Dette efter en
tilbagegang sidste ar pad 10%. Udviklingen skyldes i hej grad
en nedgang i antallet af slagtninger, og antallet har

private slagtere og udvalgte supermarkeder. Der bruges
en del ressourcer fra vores salgsteam i Holsted pa at fa de
meget store udsving, der er i antallet af slagtninger fra uge
til uge, til at passe med det salg, der kan skabes. Dette er
lykkedes godt, og udnyttelsen af dyrene i begge koncepter
har hen over dret veeret god.

Antal slagtninger af FRILAND LIMOUSINE®

desveerre ndet et niveau, hvor vi sidst pa regn- FOR BEGGE kalve blev p& 771 mod 989 sidste &r og faldt
skabsdret har mattet melde ud, at konceptet VE;ﬁgﬁi‘pgsgz ER dermed med 22%.
vil lukke, hvis ikke vi lykkes med at ege antallet DER MEGET Der er i alt udbetalt 1,0 million DKK til grup-

af slagtninger.

I skrivende stund ved vi ikke, om de tiltag,
der er sativeerk for at vende udviklingen, vil
lykkes, men det er naturligvis habet, at tiltage-
ne igen vil kunne lofte antallet af slagtninger til
et niveau, der kan sikre et levedygtigt koncept.
Sker det ikke, er hdbet, at de af vores produ-
center, som leverer til FRILAND LIMOUSINE® konceptet, vil
lade deres dyr blive zldre ogindgd i FRILAND KODKVAG
konceptet i stedet for.

FRILAND K@DKVAG konceptet havde en tilbagegang pa
3% til 22 millioner DKK.

For begge koncepters vedkommende er der meget tale
om salg til en bred skare af kunder indenfor foodservice,

SALGSFORDELING FOR FRILAND K@DKVAG

TALE OM SALGTILEN
BRED SKARE AF
KUNDER INDENFOR
FOODSERVICE,
PRIVATE SLAGTERE OG
UDVALGTE
SUPERMARKEDER.

pen —inkl. resttillaeg, svarende til 4,46 DKK/KG
mod 4,22 DKK/KG sidste ar. Inkl. noteringen
fra Danish Crown er der i gennemsnit udbe-
talt 30,00 DKK/KG mod 29,31 DKK/KG sidste
ar. Til disse tal skal der laegges efterbetaling
fra Danish Crown.

Antal slagtninger af FRILAND K@QDKVAG
blev pd 1.601 mod 2.092 sidste ar og faldt dermed med
23%.

Der erialt udbetalt 1,3 million DKK til gruppen —inkl. rest-
tilleeg, svarende til 2,15 DKK/KG mod 2,15 DKK/KG sidste ar.
Inkl. noteringen fra Danish Crown er der i gennemsnit udbe-
talt 27,83 DKK/KG mod 26,91 DKK/KG sidste ar. Til disse tal
skal der laegges efterbetaling fra Danish Crown.

SALGSFORDELING FOR FRILAND LIMOUSINE®
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OMSZATNINGSUDVIKLING FOR FRILAND K@DKVAG
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Friland J. Hansen GmbH &

UDVIKLING | OMS/ZATNING FOR FRILAND J. HANSEN
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| regnskabsdret 2017/2018 har vi realiseret en omsaet-
ning paialt 36.983 tusind EUR. Det er en stigning pa
21,1% i forhold til dret for. Omsaetningen er realiseret
3,2 mio. EUR over budget. Pa grund af betydeligt lavere
margen faldt bruttoavancen i samme periode med 213
tusind EUR fra 1.817 tusind EUR til i alt 1.604 tusind EUR.

De samlede omkostninger forblev naesten konstante
i forhold til dret for pd 1.386 tusind EUR (indeks 101,6).
Det samlede resultat pa 192 tusind EUR (indeks 47,6)
har veeret betydeligt under budgettet pa 405 tusind EUR.

| alt solgte vi 7.773 tons (foregdende ar 6.206 tons,
indeks 125). Af disse har 4.774 tons vaeret Andelsha-
verkilo (indeks 131). Maengden af ekologisk griseked
(Andelshaverkilo) steg fra 2.747 tons til 3.814 tons
(indeks 140). Dette udger ca. 39% af det samlede salg af
okologisk griseked i Friland A/S.

| alt blev der solgt 958 tons ekologisk okseked (An-
delshaverkilo) svarende til 22,5% af det samlede salg af
okologisk okseked i Friland A/S.

Den samlede andel af danske varer solgt fra Friland J.
Hansen udgjorde 61,4% 12017/2018 sammenlignet
med 58,7% i det foregdende ar.

Sidste ar blev det italienske marked meget pavirket af
konkurrenterne fra Holland. Her har vi vaeret i stand til at
oge vores markedsandel og eget afsaetning med 10%,
mens omsaetningen er forblevet naesten uaendret. P4
nuvaerende tidspunkt ger vi en stor indsats for at udvide
dette marked med det formal at opna 10% af vores
omsaetning pa Italiens marked i fremtiden.

16 | Arsberetning 2017/2018

Vi har igen mattet acceptere store salgs-
prisreduktioner i det forlebne regnskabsar.
Sammenlignet med dret for faldt vores
margen igen med 1,9 procentpoint til 4,3%.
Dette skyldes stadig et overforsynet mar-
ked med stort udbud af ravarer. Balancen
mellem udbud og efterspergsel havde et
mere fornuftigt leje i april og maj, men blev
udfordret af svag efterspergsel under den
usaedvanligt varme sommer.

Perspektivet er positivt. Markedssvag-
heden skyldes en hoj forsyning, men det
har ndet sit hejdepunkt, ndr vi observerer
antallet af handlede grise i manedsrappor-
terne. Samtidig vokser efterspergslen. For
forste gang er kunderne ikke tilbagehol-
dende med at indga aftaler og forseger
til stadighed at udvide deres okologiske
produktsortiment. Den fortsatte positive
udvikling i efterspergslen forventes igen
at fere til balance og muligvis underforsy-
ning af friske varer i midten af 2019, ved
uaendret produktion.

FRILAND J. HANSENS OMSZATNING
FORDELT PA MARKEDER
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ANUGA | KOLN

Pa Anuga-messen
madte Friland op
med det klare
budskab, at
der var masser af
okologisk kad.

AT DANISH CROWN
WE PROMISE: -

BIOFACH
| NURNBERG

Biofach er verdens
storste messe for
okologiske varer, og
her var Friland
selvfolgelig ogsa
reprasenteret.

—
' |
. FF}II!.AND

FOODEXPO
| HERNING

Nordens storste
fodevaremesse
finder sted
i Herning, hvor
malet for Friland
var endnu bedre
kontakt til
Foodservice-
segmentet.



&
Mange fordele
ved messer

Deltagelse pa de store europeiske fodevare-
messer skal bidrage til at na Frilands mal for
vaekst.

Malsaetningen er, at Friland skal vokse mellem 5 og 15 pct. om dret, og
for at nd det mal, satses der i ojeblikket meget pd internationale marke-
der. Derfor er det vigtigt at veere til stede pa de store fedevaremesser i
Europa, hvor der er mulighed for at ege kendskabet til Friland og skabe
nye kunderelationer, men selvfelgelig ogsa for at pleje eksisterende
kunder.

- Det er nedvendigt for os at maerke humeret hos kunder og kon-
kurrenter, sd vi ved, hvordan markedet bevaeger sig. Sddan siger Jirgen
Hansen, der er direkter i Frilands tyske datterselskab, Friland J. Hansen,
om vigtigheden af at deltage i de store messer.

Messer sparer pa ressourcerne
Specielt Tyskland og Frankrig er blandt de store nye markeder, hvor sel-
skaber typisk keber Frilands udskaeringer og forarbejder dem til videresalg,

Under Anuga-messen i Keln sidste efterar var Frilands klare budskab, at
selskabet 'har masser af okologisk ked'. Med den melding enskede Friland
at fa gang i markedet igen, efter en periode hvor en del europaeiske akte-
rer havde tovet med at saette nye projekter i seen, fordi de var usikre p3,
om der ville vaere tilstraekkeligt med ravarer.

Midt i februar var det sd tid for Biofach, verdens sterste messe for
okologiske varer, i Nlrnberg. Efter messen var Jirgen Hansen godt tilfreds
med udbyttet.

- Der var god kontakt med potentielle kunder, og vi fik medt eksisteren-
de kunder, som vi ikke ser sd ofte. P4 den made er det faktisk en besparel-
se for os at mede alle til en messe frem for at flyve fra kunde til kunde.

Tid til snak om dyrevelfaerd og baeredygtighed

Herhjemme deltog Friland i marts pa nordens sterste fedevaremesse
Foodexpo i Herning, og her var malet primaert Foodservice-segmentet.
Under messen blev der snakket meget dyrevelfeerd og baeredygtighed,
isaer i forhold til grisekedet, fortzeller Seren Overgaard, Senior Business
Unit Manager i Tulips salgsafdeling til Foodservice-sektoren, som ogsa
handterer Frilands salg af griseked hertil.

- Der er meget fokus pa dyrevelfeerd, og pd en messe som Foodexpo
er der ro til at snakke om, hvad det er, Friland kan med FRILANDSGRIS® og
FRILAND @KOLOGI, som der i avrigt er blevet taget rigtig godt imod hos
flere kunder.

Derudover blev hele Frilands oksekedssortiment ogsa praesenteret,
med alt det gode fra FRILAND @QKOLOGI, FRILAND KODKVAG og FRILAND
LIMOUSINE®.
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FRILAND @KOLOGI ¢

FRI pa mange mader

Sikken voldsom trangsel...

Med en billet md du hejst g4 ind og ud af bussen i et par timer, Var du en
af vores okologiske grise, ville du FRIt kunne gi ind og ud hele fivet.

—

19 000
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Sikken

voldsom
FRILAND treengsel. ..

@kologl - '| it

fritand.dic

v | @ | e | e

Der ma vaere op til 300
personer i dette tog. Var du
en af vores okologiske grise,

skulle du mindst have
2,3 m’ FRI plads til dig selv.

Under overskriften "sikken voldsom treengsel” modte kebenhavnerne FRILAND @KOLOGI i Metroen ved juletid.

FRI-kommunikation handler om at
oge kendskabet til og praeferencen for
FRILAND @KOLOGI, og tildet formal er
mange forskellige midler blevet tageti
brug.

Lebe t-shirts og virtual reality-briller har sammen med store
reklamer pd busser og i metroen vaeret med til at sprede
kendskabet til FRILAND @KOLOG! i drets lob.

lugerne op til julen 2017 kerte en storstilet kampagne
med fokus pa Frilands ekologiske grise, da julen som
bekendt er hejsaeson for danskernes forbrug af griseked.
FRI-kampagnen omfattede blandt andet store reklamer pa
busser og i metro i de sterste danske byer, hvor ekologien
traditionelt stortrives.

- Malet med kampagnen var at fa forbrugerne til aktivt at
veelge ekologien til, ndr de skulle kebe gris til julen. Derfor
lagde vi vaegt pa alle de gode historier om den dyrevel-
faerd, som vores okologiske grise har, men samtidig havde
kampagen et glimt i ojet, fortzeller Maibritt Bisgaard, der er
Senior Brand Manager i Friland.

Det kom blandt andet til udtryk pa fem udvalgte metro-
stationer i Kebenhavn. Under overskriften "Sikken voldsom
traengsel” kunne passagererne pa de store FRI-reklamer

lzese, at pladskravet til hver ekologisk gris er pa 2,3 kva-
dratmeter — formentlig vaesentlig mere, end hvad der er til
passagererne i den overfyldte metro ved juletid.

Pa med t-shirts og briller
Lebe t-shirts har ogsa spillet en hovedrolle i FRI-kommu-
nikation, efter at der sidst pa vinteren blev udskrevet en
konkurrence om 500 lebe t-shirts med FRILAND @KOLOGIs
logo pa. Vinderne har taget deres t-shirt pd ud i det FRI, og
hvor de ellers dyrker motion, og har pd den made skabt
genkendelighed til FRILAND @KOLOGIs produkter.

| fordret ndede FRI-kommunikationen ogsa ud til en
reekke MENY-butikker, hvor interesserede forbrugere kunne
prove Frilands virtual reality-briller og derved fa oplevelsen
af at std ude pd marken blandt de okologiske keer. Aktivite-
ten blev suppleret med smagsprever, inspirationshaefter og
information om FRILAND @KOLOG!.

-1 Friland arbejder vi hele tiden pa at f& forbrugerne til
at treeffe bevidste valg, ndr de keber ked. Denne aktivitet
gav os mulighed for at & en dialog med forbrugerne i
kebssituationen, s& de fik FRILAND @KOLOGI helt ind under
huden, for de skulle vaelge ked fra keledisken, siger Maibritt
Bisgaard.
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RILAND

Det er svaert at
opdrage en gris

Forseg med blandt andet
rodekasser og solekar skulle fa
grisene pa friland til at a&endre
deres godningsadfaerd med
det formal at begraense miljo-
og klimabelastningen. Det har
vist sig at vaere en starre
udfordring.

| sensommeren blev 4Y% ars arbejde med at
udvikle lesninger, der kan begraense milje-

og klimabelastningen og samtidig forbedre
dyrevelfeerden hos ekologiske- og frilandsgrise,
afsluttet.

Baggrunden for projektet, der har titlen
PECOSYSTEM, er, at miljebelastningen fra disse
grise er mindst lige sa stor som fra grise i en
konventionel stald. Det skyldes, at ammoniak-
udledningen afhaenger mere af arealet, grisene
gar pa, end af antallet af grise — jo mere plads
hver gris har at bevaege sig p3, jo storre bliver
spredningen af gadning og dermed ogsa
fordampningen af ammoniak.

Tre lesningsforslag

Ved projektets start blev der indsamlet erfarin-
ger om brug og indretning af udearealer hos
Frilands leveranderer, men det var imidlertid
sveert at konkludere noget.

- Alle vores leveranderer har forskellige
staldsystemer, og de griber tingene forskelligt
an. Derfor afholdt projektgruppen en work-
shop, der gav os idéer til at arbejde med tre
lesningsmuligheder til at styre grisenes god-
ningsadfaerd, sd de geder mest ét sted i stedet
for lidt over det hele, fortaeller centerleder for
Udviklingscenter for Husdyr pd Friland Simme
Eriksen.

Forst afprevede man et forslag med rodekas-
ser pd udearealet. Kasserne blev fyldt med flis
afbla.lyng og trae, der som en ekstra gevinst
kunne binde noget CO2, og hdbet var, at grise-
ne selv fik lyst til at holde rodekasserne rene.

- Grisene er veeldig glade for rodekasser, men
desveerre kan de ikke altid finde ud af at holde
dem gedningsfri. Sa ud over at det koster
penge at etablere rodekasserne, giver det ofte
ekstra arbejde at holde dem rene.

Simme Eriksen konstaterer, at det naeste for-
seg med selekar, som er en slags 'badekar pa
udearealet, gav nogenlunde samme resultat.

-lgen kraever det et stort arbejde — og
masser af vand — at holde selekarrene rene, for
de far heller ikke grisene til at 22ndre gednings-
adfaerd. Tvaertimod brugte mange grise dem
som toilet.

Maske flere fordele ved liggevaegge
Projektets sidste afprevning har vist sig at vaere
en bdde simpel og billig lesning. Ved at saette
liggevaegge op forskellige steder pd arealet,
far grisene mulighed for bade at ligge i fred og
finde skygge.

- Grundtanken var, at grisene stort set ikke
goder pa de omrader, hvor de ligger, sd med
liggevaeggene bliver grisenes hygiejne bedre,
og samtidig far vi flere gedningsfri omrader.
Desveerre var der naesten ingen solskinsdage
under afprevningen i 2017, s& derfor er det
sveert at konkludere noget. Grisene brugte
liggevaeggene, men vi ved ikke, hvor stort
potentialet er i en solrig periode. Det vil kraeve
et nyt projekt at undersege det, slutter Simme
Eriksen.

Projektet ‘pECOSYSTEMer en forkortelse af ‘Pig production in eco-efficient organic systems'.
Alle de omtalte afprevninger er gennemfort i samarbejde med projektets partnere: Aarhus Universitet (hoved-
anseger), SEGES @kologi, SEGES Svineproduktion, @kologisk Landsforening, flere okologiske svineproducenter

og Udviklingscenter for Husdyr pa Friland.

Projektet har faet tilskud fra Grent Udviklings- og Demonstrations Program, GUDP, under Fedevareministeriet.
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Nyt foder
pa ve]

Foderet skal passe til grisens levemade.
| et projekt arbejdes der pa at finde frem
til en speciel sammensaetning tilde
grise, der lever udendors.

-Viharimange ar vidst, at seer, der gdr udenders, aeder 10-20
pct. mere end seer, der gér indenders. Vi har bare ikke vidst,
hvilke naeringsstoffer de skal have mere af.

Sadan beskriver centerleder Simme Eriksen, Udviklingscenter
for Husdyr pa Friland (UHF), problemistillingen for projektet
EFFORT, der leber fra 2016 til 2020.

- Hidtil har de fleste soer fdet mere af det almindelige
foder, men nu arbejder vi sammen med blandt andet Aarhus
Universitet om at finde ud af, hvad de mere praecist har brug
for — er det f.eks. kun mere energi eller kan vi ogsa justere pa
protein.

Forsog med solekar, der skulle fa
grisene til at @ndre godningsansvar,
havde ikke den onskede effekt.

Protein er ikke kun godt

Indtil videre har Aarhus Universitet lavet forseg med forskel-
lige foderblandinger til seer, og de forelabige resultater tyder
pa, at det er muligt at bibeholde produktiviteten, selv om der
spares pa proteinet.

- For meget protein er badde darligt for grisen og for miljeet,
fordi det bare bliver udskilt. Derfor vil en aendring i so-foderet
veere til gavn for badde dyrene, ekonomien og miljeet, siger
Simme Eriksen, som regner med at se en ny sammensaetning
af foderet i lobet af foraret 2019.

Flere foderaendringer

| projektet er det UHF's opgave at undersege, under praktiske

forhold, om der kan aendres pa fodersammensaetningen til

smagrise og slagtegrise, uden at det pavirker grisenes tilvaekst.
- Her handler det ikke om at spare pd proteinet, men om at

optimere det. Hvis foderet indeholder de rigtige aminosyrer

i de rigtige maengder, sa vokser grisene bedre, og de udskiller

feerre neeringsstoffer til fordel for miljeet. Derfor underseger

vi, om det kan betale sig at bruge foderet, selv om det méaske

bliver lidt dyrere, lyder det fra Simme Eriksen.

Projektet har titlen 'Vaerditilvaekst med effektiv ressourceudnyttelse
hos ekologisk grise’ (EFFORT); det far stette af Innovationsfonden.
Projektets partnere er: Aarhus Universitet, Vestjyllands Andel, Friland A/S
g og Udviklingscenter for Husdyr p& Friland.

I samarbejde med Aarhus Universitet
arbejdes der pa en ny fodersammen-
saetning til grise, der lever udendors. Arsberetning 2017/2018 | 25
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Pa forkant med
salmonella

Tre fakta-ark har gjort det lettere for leverandererne af
frilandsgrise og oko-grise at hente rad om forebyggelse
og bekeempelse af salmonella.

Siden foraret har producenterne af frilandsgrise og eko-grise kunnet hente gode rad
om salmonella pa tre fakta-ark, som er udarbejdet af Udviklingscenter for Husdyr pa
Friland (UHF). Arkene seetter fokus pd henholdsvis forebyggelse, bekaeempelse hvis
besaetningen allerede er ramt, samt de saerlige regler for brug af bl.a. desinfektionsmid-
ler p& okologiske bedrifter.

- Vi har prevet at gere rddene s& konkrete og overskuelige som muligt, s& de forha-
bentlig er lette for landmanden at g til i det daglige arbejde, forteeller projektleder i
UHF Camilla Kramer.

Nar grise gar pd udenders arealer, giver det nogle ekstra udfordringer, fordi salmo-
nella blandt andet kan komme fra fugle og skadedyr. Nogle af de forebyggende rad
lyder derfor:'Benyt fodertrug, hvor fuglene ikke kan komme til foderet’ og "flyt jaevnligt
fodertrug og hytter, s det ikke bliver tilholdssted for skadedyr.

Camilla Kramer understreger, at det altid er en god idé at arbejde med at minimere
risikoen for salmonella.

- Er der forst kommet salmonella i besaetningen, er det ikke kun et stort arbejde
at slippe af med bakterien igen, det kan ogsa fa alvorlige ekonomiske konsekvenser
for producenten, som, ud over fradraget hos Danish Crown, ogsa risikerer at miste sit
tilleeg til frilandsgriseproduktionen eller kvalitetstillaegget for ekologiske grise.

De tre fakta-ark kan bruges som tjeklister i det daglige arbejde pa garden, og ifelge
Camilla Kramer har der vaeret en god respons og efterspergsel pd arkene fra bade
producenter og konsulenter.

Projektet er stottet af Foreningen Kustos af 1881. Fakta-arkene kan hentes digitalt pa:
www.udviklingscenter.com/publikationer/salmonella-fakta-ark.

26 | Arsberetning 2017/2018



aianD @
Friland kom forst

Siden den 1. maj er alle smagrise fra FRILANDSGRIS® og FRILAND @KOLOGI
blevet lokalbedovet inden kastration. Derved lagde Friland sig i front, eftersom
lokalbedovelse forst bliver et lovkrav fra arsskiftet.

Selv om lovkravet om lokalbedevelse kommer til at gzelde
alle grise pa friland fra 1. januar 2019, er der bred enighed i
Friland — fra leverander til marketingchef og selskabets
direkter —om, at det har haft en positiv betydning, at
Friland er gdet forrest.

- Det vaekker altid interesse blandt forbrugerne, nér vi
forbedrer dyrevelfaerden for vores grise, fortaeller Marketing
Manager Maria Bast og fortsaetter:

- Det sd vi tydeligt, da vii et opslag pd Facebook fortalte
om, hvordan frilandmeendene havde veeret pd kursus i at
lokalbedave grisene inden kastration. Vi blev positivt over-
raskede over, hvor stor interesse det vakte. Selv om det var
et lidt mere vidensbaseret opslag, ndede det ud til 9.300
laesere, hvilket er tre gange mere end et normalt opslag.

Det rigtige valg

Ogsa direkter Henrik Biilmann er glad for beslutningen.
-Vier en virksomhed, som lever af at levere pa aller-

hejeste plan, ndr det geelder dyrevelfaerd. Derfor har det

veeret helt naturligt for mig, at vi ogsa her er gdet forrest
og har indfert det her krav pd forkant. Det har ogsd veeret
en fornejelse at opleve den store opbakning til tiltaget fra
leverandererne, siger han.

109 leveranderer og medarbejdere pa Frilands-besaetnin-
ger havde for den 1. maj vaeret pa kursus i at foretage lokal-
bedevelse inden kastration. For frilandmaendene betyder
kravet, at de skal afsaette lidt ekstra tid til kastrationen, men
der hersker ingen tvivl om, at det er godt for grisen.

- Jeg er sikker pa, at smertepdvirkningen af grisen er langt
mindre, ndr vi bruger bedevelse, siger Poul Outzen, der
producerer knap 5.000 frilandsgrise om aret.

Ogsd han mener, at det er vigtigt, at Friland er gdet forrest
ved at implementere kravet sd tidligt.

- Det sender et klart signal om, at vi ensker at vaere med
helt fremme, ndr det geelder om atimedekomme forbru-
gernes stigende krav til hoj dyrevelfaerd. S det er det helt
rigtige valg fra Frilands side, siger han.

Selvom lokalbedovelse ved kastration af smagrise forst
bliver et krav fra arsskiftet, valgte Friland at ga forrest.
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Frilandmand medvirker

i italiensk dokumentar om
danske todevarer

Da et italiensk produktionsselskab skulle bruge en
landmand til en dokumentar om danske fodevarer, var
Jacob Gammelgaard fra Bording klar pa at medvirke.
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Dyrevelfaerden
naede helt til
Italien, da Jacob
Gammelgaard i
august viste sine
okologiske grise
frem til et
italiensk TV-hold.
Besoget munder
ud i en dokumentar
om danske
fodevarer, der
bliver sendt pd en
landsdaekkende
kanal.

Eksporten til Europa fylder efterhdnden en ganske betrag-
telig del af Frilands forretning. Italien er et af de markeder,
som Friland gerne vil eksportere mere ked til, sa derfor
var det ogsd oplagt at takke ja, da et italiensk produktions-
selskab enskede at besege en leverander af ekologisk
griseked.

- Jeg dbner gerne derene op. Jeg har ofte beseg af
skole- og gymnasieklasser, og jeg kan godt lide at vise folk
rundt og fortaelle om vores arbejde med dyrevelfeerden og
okologien, siger Jacob Gammelgaard.

Han har 150 seer, som han bruger til at avle smagrise, der
saelges videre til en anden Friland-leverander i omradet.

Stor tilfredshed

P4 trods af et par store regnskyl lykkedes det TV-holdet at
fa en masse indhold med hjem, og Mariantonietta Cataldo,
der er producent pd dokumentaren, forventer, at program-
met bliver godt modtaget i Italien.

- Nar dyrene gar udenfor, er det nemt at lave gode opta-
gelser. Jeg er sikker pd, at vores seere vil se med stor inte-
resse pd, hvordan | arbejder med dyrevelfaerden i Danmark.
Det har vaeret en fornejelse at opleve, og vi seetter stor pris
pd den hjeelp, vi har faet fra Friland, Danish Crown og ikke
mindst Jacob, siger Mariantonietta Cataldo.

Har betydning
Hvis man sperger Viktor Bekesi fra Danish Crowns salgskon-
toriChiasso i ltalien, s& har omtaler som denne stor veerdi.
- Nar forbrugerne ser, hvor hej dyrevelfaerden er i Dan-
mark, vil det have en afsmittende effekt, nar de steder pd
danske varer i keledisken eller hos slagteren. Man skal ikke
underkende, hvor stor betydning en udsendelse som den-
ne kan have for Friland og Danish Crown, siger han.
Dokumentaren om de danske fedevarer bliver sendt pa
National Rai 3, som er en landsdaekkende kanal, der ses af
1,5 mio. italienere.
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FRILAND @
Frilandmand er

ambassadarer pa \
Instagram S

En mangfoldig flok frilandmaend og kvinder har
sagt ja til at repraesentere Friland pa Instagram.

En soiet mudderhul. Korn der hestes. Keer der lukkes ud pa graes, eller tager en tur i
malkekarrusellen. Alt dette er hverdag for en frilandmand, men det er det bestemt
ikke for sterstedelen af de danskere, der meder Frilands produkter i keledisken.

For at hjeelpe forbrugerne med at forstd, hvordan det foregdr ude pd gérdene,
har Friland allieret sig med flere frilandmaend, der lebende leverer indhold til
Frilands Instagramprofil. S& hvis man ikke allerede felger Friland pa Instagram, er
der nu en virkelig god grund til at & klikket pa “felg” knappen.

De flere frilandmaend repraesenterer Frilands fire forskellige koncepter og star
allerede nu for 95% af indholdet pa Instagram-profilen, og det vigtigste er, at
indholdet er autentisk og afspejler hverdagen.

- Vi ensker ikke at vise et poleret Morten Korch glansbillede af landbruget.

Der vil selvfelgelig vaere billeder af keer og grise i naturskenne omgivelser, men
der vil bestemt ogsd vaere mere end det. Det kan vaere, at en landmand har
problemer med reeven eller krager, der tager smagrisene, hvilket kan vaere en
udfordring ved udenders dyrehold. Eller maske er der problemer med aggres-
sive seer, ndr smagrisene skal kastreres, siger Henrik Biilmann, der er direkter hos
Friland.

Meget engagerede

En af de frilandmaend, der leverer indhold til kontoen, er Signe Couppe fra Aamose-
friland ved Jyderup, hvor hun sammen med sin mand Anders Couppe har ekologi-
ske grise. Hun driver ogsa gardens egen Facebookside, hvor der fortaelles historier fra
hverdagen, men hun arrangerer ogsa guidede rundture for nysgerrige besegende.

- Vilandmaend skal dbne op og turde tage debatten, for det vi star for. Den almin-
delige dansker lever en dagligdag milevidt fra os, sd vi ma ned i detaljerne og f& dem
formidlet, siger Signe Couppe.

Signe ser Facebook og Instagram som digitale rundvisninger, og hun serger altid for at
tage imod alle spergsmal som nysgerrighed og ikke kritik.

- Jeg har valgt at gd med i projektet, da der findes for lidt oplysninger om, hvad vilandmaend la-
ver. Det kreever, at vi dbner op, sa forbrugeren kan se, hvordan det er at veere landmand. P4 Instagram
kommer man med i maskinrummet, hvor tingene sker, og ndr man visuelt ser noget, forstdr man det
bare bedre, siger hun.

Udover indholdet ude fra landmaendene, vil Friland fortsat daekke relevante events via Instagram,
ligesom der ogsa kommer til at kere konkurrencer pa profilen. Man kan finde Friland pa Instagram,
ved at sege efter "frilanddk” direkte i Instagram-appen.
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FriLano @
Digrtal oprustning har

[oftet trafikken t
friland.dk

For at udbrede kendskabet til Friland, har Friland optimeret
hjemmesiden, sa den nu tiltraekker rigtig meget trafik fra
segemaskinerne som f.eks. Google og Bing.

Hvis man foretager en segning pa okologisk landbrug eller frilandsgris pa google, vil man op-
dage, at Friland ligger everst i segeresultaterne. Nar man har denne top-placering pd Google,
er man garanteret, at segemaskinerne sender en masse trafik ind pa ens hjemmeside.
- Mens vi kan kebe os til meget trafik via annoncer, sd er det mere troveerdigt, nar folk finder
frem til vores indhold pd egen hand. Derfor har vi valgt at satse malrettet pa at optimere
hjemmesiden, siger Maria Bast, der er Marketing Manager.
Af denne grund er hjemmesiden og de besegende blevet analyseret, og de
mest populeere sider er blevet optimeret, s& de har faet en bedre placering pa
segemaskinerne.
-Vikan se en tydelig stigning og vi far dobbelt s& meget trafik ind fra google,
som vi gjorde inden vi begyndte at optimere siderne, siger Kasper Frank
Christensen, der er Social Media Specialist.
Den travleste maned pa friland.dk er uden sammenligning december,
men bdde september og oktober 13 over besegstallene fra december
2017.

-Nar vi nzermer os december, begynder forbrugerne at sege pd
opskrifter pa de klassiske danske juleretter, og vi har forbedret
vores opskrifter meget siden sidste jul, sd her forventer vi at levere

en ny rekord, siger Kasper Frank Christensen.
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Friland og HaIiX Burgers
mdtog SMUKFEST

Halifax Burgers driver 10 premium
burgerrestauranter pa Sjalland og har
haft en bod pa Roskilde Festival siden
2016. Dette ar var kaeden for forste
gang at finde pa den anden side af
beaeltet - nemlig til SMUKFEST. Kadet
tilburgerne blev og bliver leveret af
FRILAND @KOLOGI.

Var man gaest pa dette drs SMUKFEST, var der traditionen
tro rigtig mange laekre madboder, hvor man kunne fa stillet
sulten (eller dulmet temmermaendene). En af de nye mad-
boder pa festivalen var Halifax Burgers, der for forste gang
havde bevaeget sig over Storebeelt, for at servere premium
burgere. Ligesom i deres stationaere restauranter, produce-
rer Halifax Burgers selv alle ingredienser i deres burgere helt
fra bunden. Eller det vil sige naesten alle.

- Kadet lader vi simpelthen fagfolkene pa slagteriet om.
Vi kunne sagtens st og hakke kedet pd en maskine til
30.000 kr, men der er sd mange ting, der skal sidde lige i
skabet for at fa en ensartet kvalitet og smag. Vi kan ikke
gore det bedre end en slagter, der star ved en maskine til
1,5 mio. kr. ved en ensartet temperatur, siger Ulrich Beving
Dehler, der er adm. direkter og medstifter af Halifax Burgers.

En god kunde
Derfor bliver kedet til burgerne leveret af FRILAND @QKOLOCI,
og med Halifax Burgers 10 faste restauranter, bliver der
derfor solgt en del ked til kaaeden.

- Halifax Burgers er en rigtig god kunde. De bruger ude-
lukkende ekologisk hakkeked i deres burgere og keber hver
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eneste uge store maengder, siger Finn Klostermann, der er
CEO i Danish Crown Beef.

Halifax Burgers har ikke altid brugt ekologisk ked i deres
burgere, men da kaeden sidste ar skulle finde en ny leveran-
der af ked, var det et stort onske, at skifte til en leverander,
der kunne levere ekologisk ked.

- Det var utrolig sveert at finde en leverander, der kunne
levere okologisk hakket okseked i de maengder, vi havde
brug for. Det kunne Friland dog, og det er bestemt ikke et
valg, vi har fortrudt, siger Ulrich Baving Dehler og fortseetter:

- Noget af det, jeg seetter stor pris pa, er, at der er rigtige
mennesker bag. Hvis jeg har et spergsmal, skal bruge mere
ked eller noget andet, sd er det bare at ringe. Man kan altid
fa fati nogen hos Friland, der er interesserede i det samme
som os. Nemlig at servere ked af hejeste kvalitet for vores
gaester, siger han.

Burger hvert syvende sekund
I madboderne pd Roskilde Festival og SMUKFEST, bliver der
langet burgere over disken i et noget hejere tempo, end i
restauranterne. Tirsdag pd arets Roskilde Festival blev der
feks. solgt en burger hvert syvende sekund fra klokken 8.00
til 3.00. Derfor har den mobile bod ogsd en stegekapacitet,
der svarer til samtlige af kaedens restauranter tilsammen.
-Det erjo helt vildt. Og det giver lidt flere udfordringer i
forhold til at fastholde den heje kvalitet, som kendetegner
0s. Men det gik fint, og selvom vi havde mange frivillige
medarbejdere igennem boden, der bliver lynoplaert i bur-
gerfaget, var gaesterne rigtig glade for vores burgere, siger
han.



Foto: Halifax/Jonas Raabye

Halifax Burgers var bade at finde pa Roskilde Festival og SMUKFEST.
Som det ses pa billedet fra SMUKFEST var spisestedet godt besagt.




UNDERHOLDNING
PA K&GDSCENEN

Nicolaj Pedersen og
Micki Cheng delte
smagsprover ud, og
fortalte gaesterne om
dyrevelfzerd og okologi.

LYKKEHJULSQUIZ
FORALLE

Der blev quizzet og
vundet i stor stil ved
lykkehjulsquizzen, hvor der
var spergsmal for bade
beorn og voksne.

GRISEHYTTEN
VAR POPULZAR

Bornene havde
mulighed for at komme
ind i en grisehytte,
hvor de skulle teelle,
hvor mange "grise” der
var. Preemien for et
rigtig svar var en
skumgris.



Frﬂandnd
brillrerede pa kedscenen
til Food Festival

Der skal mere end et par store regnskyl til at holde de madglade danskere fra
Danmarks storste fodevarefestival, der lob af stablen i anden weekend af

september pa Tangkrogen i Aarhus.

- Fredag regnede vi naesten vaek, og der troede vi ikke, at
festivalen ville blive ret godt besegt. Lordag var der dog
rigtig mange geester, og ud pa eftermiddagen blev vejret
heldigvis meget bedre, siger Senior Brand Manager Maibritt
Bisgaard, der var ansvarlig for FRILAND @KOLOGs stand pa
Aarhus Food Festival.

Med det gode vejr ankom ogsa Nikolaj Pedersen, der er
naestformand i Frilands bestyrelse og leverer ekologiske
grise til Friland. Han indtog af to omgange ‘kedscenen’
sammen med Micki Cheng, der blandt andet er kendt fra
Den Store Bagedyst og en raekke programmer pa DR Ultra.
De to delte smagsprever ud og diskuterede dyrevelfaerd og
okologi med de fremmedte.

Folk skal teenke dyrevelfaerd

- Jeg stiller gerne op til den slags. Det er vigtigt at vi viser,
hvad vi gar og laver. Vi har i alt for mange ar gemt os bag
nogle store stalddere, og det skaber myter i stedet for gode
historier. P4 Food Festival kommer madentusiasterne, bor-
nefamilierne og folk der gr op ekologi. Det er den perfekte
scene for Friland, hvor vi virkelig kan fa fortalt forbrugerne
om landbruget og dyrevelfaerden. Nar folk ser et logo fra
Friland, skal de automatisk teenke dyrevelfaerd, siger

Nicolaj Pedersen.

- Jeg synes, folk tog godt imod vores lille show. Men nar
man krydrer en god smagsoplevelse med en entertainer
som Micki, der er god til at snakke, sa kan det jo naesten
ikke g galt, griner Nicolaj Pedersen.

Selvom Micki Cheng fik rodet FRILANDSGRIS® og
FRILAND @KOLOGI koncepterne en smule sammen under-
vejs, sd mener Nicolaj Pedersen ikke, at det har nogen som
helst betydning.

- Det drejer sig bare om at fa sldet de gode budskaber om
dyrevelfeerden fast. Begge slags grise bliver fedt pa Friland,
lever et liv med masser af plads og far grovfoder. Det er
noget forbrugerne kan forstd, siger Nicolaj Pedersen.

Skabte et godt flow
Som naevnt var Micki Cheng ogsd med pa scenen, og han
var ogsa godt tilfreds med forlebet.

- Det gik rigtig godt. Vi fik skabt en dialog med gzesterne,
og mange blev faktisk stdende, efter de havde faet deres
smagsprover. Det er et opfyldt succeskriterie i min optik.
Nikolaj havde rollen som ‘manden med svarene’, og han
fik budskaberne ud pa en sjov made, uden der blev loftet
pegefingre, siger Micki Cheng.

Mellem de to shows var Nicolaj Pedersen og familien
rundt og se pa de andre boder, og det gav stof til eftertanke.

- Det er utroligt spaendende at se, hvad de andre virk-
somheder gar og roder med, og der sker virkelig noget pa
innovationsfronten lige nu. Men da vi gik forbi vegatar-om-
raddet teenkte jeg da lige: “naaah, kan det virkelig passe, at
det er den vej, vi skal?”. Det tror jeg ikke, men det viser da,
at der er brug for innovation fra vores side. Men forstd mig
ret, det er fint med vegetarprodukter, for folk skal jo have et
valg, siger han.

Mere end 25 frivillige hjalp Friland til Food Festival, hvor
der blev uddelt smagsprever, merchandise i form af skum-
grise og keer, indkebsnet, fryseposer og refleksbdnd.

Om sendagen var Micki Cheng igen pd scenen sammen
med tv-kok Louisa Lorang, der fortalte om hendes forhold
til ekologi og ikke mindst Frilands produkter.
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Et af de nye krav i brancheanbefalingerne er, at okologiske grise skal
have mulighed for at sege skygge udenfor hytten, nar solen bager.
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Det er ikke “bare”
anbefalinger

Friland har valgt at tilslutte sig en
raekke brancheanbefalinger, og det har
direkte betydning for leverandorerne
af grise og kreaturer til FRILAND
DKOLOGI.

Budskabet er klart: Selvom det hedder brancheanbefalinger,
sa skal leverandererne til FRILAND @KOLOGI overholde
punkterne i de nye anbefalinger til ekologiske grise- og
kreaturproducenter.

Henrik Billmann, direkter i Friland, laegger ikke skjul p3, at
han er godt tilfreds med de nye anbefalinger.

- Det er vigtigt, at vi ikke hviler pa laurbaerrene og stiller os
tilfredse med tingenes tilstand. Forbrugerne eftersporger i
stadig hojere grad mere dyrevelfaerd, og selvom vi i Friland
er med helt fremme, kan vi sagtens blive overhalet, hvis vi
ikke gdr forrest og hilser nye tiltag og initiativer velkommen,
siger han.

Mere skygge til grisene

Anbefalingerne traeder lobende i kraft fra 1. maj 2018 og
frem mod januar 2021, og de eokologiske frilandmaend er
godt i gang med at forberede sig pa de nye tider.

Det gzelder blandt andre Niels Schelde, der har 600 eko-
logiske se@er med tilherende slagtegrise. Et af de nye krav
er, at de ekologiske grise i sommermanederne skal have
mulighed for at sege skygge pa faremarken. Niels Schelde
har derfor investeret i nye farehytter med dobbeltdbning.
Hytterne har den fordel, at der kan skabes gennemtraek,
som keler soen ned.

- De lever op til kravene om skygge, og med den som-
mer, vi har haft i &r, har de virkelig vist deres berettigelse. Der

erjo ingen tvivl om, at seerne soger skyggen, ndr det bliver
varmt. Derfor er det ogsa godt, at adgang til skygge bliver et
krav, siger Niels Schelde.

Stop for aflivninger

Brancheanbefalingerne for de ekologiske kreaturer
omfatter blandt andet krav om, at der skal vaere adgang
til hudpleje i bade stald og mark, samt et forbud mod at
aflive tyrekalvene efter 1. januar 2019. Finn Tang driver en
okologisk maelkeproduktion pa Gislumhejgaard med 120
keer, og han er glad for de nye anbefalinger.

- Det er den vej, vi skal. Anbefalingerne ligger godt i trdd
med alt, hvad Friland star for, og de peger ogsa fremad i
forhold til ekologien, siger han.

Selv om forbuddet mod at aflive tyrekalve kan give
producenterne ekonomiske problemer, mener Finn Tang,
at det er nedvendigt for atimedekomme forbrugernes
onsker.

- Vi skal kunne std inde for vores varer og se forbrugerne
i ojnene. Men ogsa for producenterne er det et skridt i den
rigtige retning, for ingen landmand bryder sig om at aflive
smakalve!

Endnu et skub

Brancheanbefalingerne er resultatet af en arbejdsproces
mellem @kologisk Landsforening, Landbrug & Fedevarer
@kologisektionen og Dyrenes Beskyttelse.

Ud over de eksisterende krav i brancheaftalerne fra 2009,
indeholder anbefalingerne en handfuld nye krav. Dermed
supplerer de EU-kravene og giver dyrevelfeerden endnu et
skub.
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FRILAND )

FRILANDSGRIS®
kom bredt ud 1 ar

Det gode samarbejde med Dagrofa og i seerdeleshed butikskaeden MENY har
resulteret i, at FRILANDSGRIS® har faet meget plads og eksponering i kaeden.

Der korte daglige radiospots
om FRILANDSGRIS® pa
radiostationen NOVA.

Hold din telefons kamera op til
QR-koden, for at hore klippet.
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SYNLIGHED I
GADEBILLEDET

Frilandmaend og
FRILANDSGRIS® har
prydet en raekke
busskure i omrader
med MENY-butikker for
at sende kundernei
den rigtige retning.

Plads . ¢y
omsorg -

MASSER AF
SMAGSPRGVER

Hos en raekke
MENY butikker har

forbrugerne lebende L s
mulighed for at Q\‘ 7

smage pa produkter - 8 //:"
af FRILANDSGRIS®. 54f‘ N

MERE PLADS

Der er mange
mader at indrette en
koler pa. Her ses
et eksempel fra
MENY1 hvor
FRILANDSGRIS®
har faet rigtig
meget plads.



FRILAND @KOLOGI “"“‘""

20 kokkenchefer tog
pa besgg hos frilandmand

Meyers Contract Catering aftager alt
det okologiske anguskad fra Live. 20
kokkenchefer besaggte gen i Limfjorden
for at opleve, hvordan dyrene lever.

Klokken er 10.00 pd havnen i Renbjerg. En flok kekken-
chefer venter pa den lille faerge, der skal fragte dem ud midt
i Limflorden. Helt praecist skal de 20 minutters sejlads ud i
florden, for der ligger den lille @ Live, der har blot syv faste
beboere.

P4 Live er der dog ogsa et rigt plante og dyreliv. Heri-
blandt 55 anguskvaeg, der graesser frit pa @ens ekologiske
marker og enge det meste af dret, og det gor de med god
grund.

- Kvaeget afgraesser store dele af @en, og de er grunden
til den heje biodiversitet pa Live. Hvis vi ikke havde kvaeget
gdende, ville @en springe i skov i lebet af ganske fa ar. Sa
de gor faktisk et vigtigt stykke arbejde, fortzeller Karsten
Kjaergaard, der driver Live Avisgaard.

Nar anguskvaeget ndr en vis sterrelse, bliver de leveret til
Friland, hvor kedet far status af ekologisk kedkvaeg.

Kekkencheferne er fra Meyers Contract Catering, der dri-
ver ca. 90 kantiner og spisesteder i hele landet, og virksom-
heden aftager alt det okologiske angusked fra Live.

Kan bruges i dagligdagen

En af dem, der var pd besog pa Live, var kekkenchef
Maurice Khayam fra Charlottenlund, der sagtens kan bruge
besoget i sit daglige arbejde som kekkenchef.

- Det er dejligt at se, hvor den mad vi serverer til kunden
kommer fra. Det giver os en historie at fortaelle, ndr vi serve-
rer det. Jeg mener, at vi pad denne made tager konceptet fra
jorden til bordet. Vi kan jo se, at dyrene er i fantastisk stand
og har det rigtig godt herovre, siger han og fortsaetter:

- Selvom jeg ikke har nogen relation som sddan til dyre-
ne, er jeg stolt af at vide, at det, vi serverer, er af en ordentlig
kvalitet, siger han.

Glaeder sig til smagstest

Dagens beseg pa Live, har forsikret Maurice Khayam om, at
anguskvaeget pd Live lever et godt liv, men han glaeder sig
til at smagsteste kedet.

- Det mest interessante i dag var at opleve, hvordan
dyrene lever, og hvad de spiser. Men jeg glaeder mig til at se,
maerke og smage, om disse omgivelser har en afsmittende
effekt pa kedets kvalitet og smag, siger han.

Det ogkologiske anguskad fra Live bliver solgt til Meyers
Contract Catering. Friland gav dem muligheden for at komme
pa besag pa oen, og det viste sig at veere en succes.




AR b

Nar Friland inviterer storkunder pa beseg hos landmandene, er det
velovervejet, og det far kunderne til at forbinde Friland med okologi.

FRILAND @

"Det bedste tilbud

til vores kunder”

Et besag hos en Friland-leverandor
giver de udenlandske kunder et godt
forstehandsindtryk, og bagefter
husker de Friland bedre.

De fleste af Frilands udenlandske top-kunder kommer
mindst en gang pa beseg hos en af Frilands leveranderer.
Besogene er et fast punkt i den kundeplan, der bliver lagt
for hver enkelt kunde, og som bl.a. ogsd omfatter regel-
maessige samtaler, forventninger og aktiviteter pa kort og
lang sigt.

Besegene hos de danske frilandmaend har dog en szerlig
positiv betydning, fortaeller de to eksportansvarlige Jirgen
Hansen, som er direkter i Frilands tyske datterselskab og
Marc Ridout fra Organic Trade Link.

- Det vigtigste er selvfelgelig, at vi altid kan levere ked af
hoj kvalitet i de rigtige maengder og til tiden. Men ellers er
det bedste, vi kan gere for vores kunder, at tage dem med
til Danmark og besege en af Frilands leveranderer. Kunder-
ne bliver hver gang begejstrede og giver udtryk for, at det
er den rigtige mdde at drive landbrug p3, forteeller Jlirgen

Hansen, som iseer har kunder fra Tyskland, Holland og
[talien med til Danmark.

- Nar kunderne tager nogle gode 'billeder’ fra bedrifterne
med sig hjem, s& husker de os bedre, og ndr de taenker pa
okologi, vil de automatisk taenke pa Friland, tilfejer han.

Ogsa Marc Ridout, som star for eksporten til forst og
fremmest Frankrig, England og Spanien, har gode erfaringer
med besegene i Danmark. For eksempel har det haft en po-
sitiv virkning i forhold til to franske kunder, som producerer
nogle af landets ferende brands inden for charcuteri.

- Begge kunder har vaeret pd beseg hos frilandmaeend to
gange, og de har vaeret saerdeles tilfredse med oplevelsen.
Kvaliteten af gardbesegene gjorde et rigtig godt indtryk,
og sd ned de virkelig at mede landmeendene direkte, siger
han.

Ifelge Marc Ridout star de to virksomheder for 40 pct. af
al charcuteri-salget i de franske supermarkeder, og deres
brands er velkendte blandt forbrugerne.

- Disse virksomheder har omfattende planer for det
kommende dr, og i det hele taget er Frankrig et hastigt
voksende marked for Friland.
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En Iind strom af

nye produkter

De danske forbrugere har det seneste ar faet endnu flere
muligheder for at veelge produkter med mere dyrevelfaerd.

Der star Friland’ pa stadig flere kedprodukter i kelediskene, for sortimentet pd det danske marked
vokser hvert ar, og det bekreefter, at efterspergslen efter produkter med bedre dyrevelfeerd stiger.

Seneste skud pa stammen er en kasse med 3 kg ekologisk merbrad, der seelges pa frost, og
som kommer bredt ud i den danske detailhandel.

- Vihar lzenge tilbudt en bred palette inden for de ferske kadprodukter. Nu har vi fiet et enkelt
frostprodukt med i vores produktsortiment, hvor FRILAND @KOLOG! star som en klar afsender,
og vi underseger hele tiden nye muligheder — bade inden for ferske produkter og frost, forteeller
Senior Brand Manager i Friland Maibritt Bisgaard.

Nogle af de produkter, der ogsa er blevet arbejdet med i arets leb, er hakkeboffer/burgerbeffer,
ferske grillpolser i bdde en ekologisk variant og med FRILANDSGRIS®, samt krogmodnet
FRILANDSGRIS®

Ked fra Friland har ogsa succes under andre varemaerker. Det gzelder for eksempel en af arets
helt store salgssucceser, nemlig GOL Frankfurter med FRILANDSGRIS®, der blev lanceret i april, lige
inden arets meget lange grill-saeson satte ind.

Derudover er der blevet taget rigtig godt imod bacon i bade skiver og tern af Friland ekologisk
gris under Tulip maerket bade i Salling Group, Dagrofa og COOP.

FRILAND
OKOLOGI

Den frosne pakning af
okologisk merbrad af gris
har blandt andet veeret til

salg i Bilka og MENY.

+ OKOLOGISK M@RBRAD AF GRIS - FROST
+ OKOLOGISK MEDISTERPQLSE
+ OKOLOGISKE FERSKE P@LSER




TULIP

De nye Grontsags Frikadeller
af FRILANDSGRIS®, er
malrettet det segment, der
onsker at skaere lidt ned

pa kedforbruget.

* FRILANDSGRIS® GR@ONTSAGS FRIKADELLER
+ FRILANDSGRIS® MIDDAGS FRIKADELLER

+ FRILANDSGRIS® MINI FRIKADELLER

+ FRILANDSGRIS® MIDDAGS K@DBOLLER

+ OKOLOGISK GROVHAKKET LEVERPOSTEJ

*+ OKOLOGISK BACON | TERN

* OKOLOGISK BACON I SKIVER

ERILANDSGRIS®
JEGERPOLSE | L ANDSGRIS®

1460 HuIDURG 00 PURLED ! “;‘i‘NsK SR‘K!NKEL

Gt i ROGE

GOL

Sommeren er
polse-hgjseeson, og
derfor har salget af

FRILANDSGRIS®
Frankfurter fra GOL
spraengt alle rammer
dette ar.

+ FRILANDSGRIS® FRANKFURTER

+ FRILANDSGRIS® CHEDDAR & PEBER
+ FRILANDSGRIS® TOMAT & RAMSL@G
+ FRILANDSGRIS® GRILLP@LSER

DEN GRONNE
SLAGTER

Relancering af
Jaegerpolse og
Dansk Skinke med
FRILANDSGRIS® har
givet salget af de to
klassikere et loft.

+ FRILANDSGRIS® JAEGERPQLSE
+ FRILANDSGRIS® DANSK SKINKE
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Markedet for kologisk
kod vokser fortsat

Friland gnsker en stigning i de ogkologiske leverancer, selvom markedet for
okologisk grisekad i ojeblikket er overforsynet.

Bade herhjemme og pa eksportmarkederne vokser efter-
sporgslen efter ekologisk ked, og trods faldende afreg-
ningspriser pa grund af overforsyning sidst pa regnskabs-
aret, far det direktor for Friland, Henrik Biilmann, til at enske
sig vaekst i leverancerne.

- Viforventer, at vaeksten i efterspergslen vil fortszette
bade herhjemme og pa eksportmarkederne. Hvis ikke vi
far flere grise og kreaturer ind, vil det ganske vist vaere en
fordel pd kort sigt, fordi leverancerne bliver bedre udnyttet.
Men pé leengere sigt vil Frilands vaekst gd i sta, for hvis vi
ikke kan folge med efterspergslen, vil kunderne finde andre
leveranderer eller vaelge at seette helt andre produkter pa
hylderne, og sa bliver situationen selvforstaerkende. Vi skal
med andre ord vise, at vi kan felge med den vaekst, som vi
ser i markedet, understreger Henrik Biilmann.

En treels situation

Samtidig erkender han, at det maske ikke er specielt
attraktivt for leverandererne at ege produktionen, efter at
afregningen henover sommeren og efteraret i ar har veeret
kraftigt faldende.

- Faldet i afregningen skyldes ikke, at vi har mistet kunder,
men bade herhjemme og i lande som Tyskland, Holland og
Frankrig har der vaeret markant flere slagtninger af sdvel
grise som kreaturer, og det har presset priserne. Derfor
har vi veeret nedt til at nedjustere tillaeggene til et for lavt
niveau — det er en rigtig traels situation.

- Men selv om der i @jeblikket er overforsyning af ekolo-
gisk kad, sa tror vi pa, at markedet fortsaetter med at vokse.
Det vigtigste er, at vi kan felge med markedet pa langt sigt,
men naturligvis i sd god en balance mellem udbud og efter-
spergsel som muligt, slutter Henrik Biilmann.

DETAILOMS/ZATNING AF OKOLOGISKE FODEVARER
- Kod, paleeg og indmad i 1.000 kr.

932.345
655.153
615.882
2015 2016 2017
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Friland blev igen karet til et af Danmarks mest baeredygtige brands.

FRILAND

Nummer3
1 beredygtighed

Friland blev for andet ari traek karet
til et af Danmarks mest baeredygtige
brands.

Da Sustainable Brand Index i april udgav sin arlige rapport
over de mest baeredygtige brands, kom Friland for andet
aritreek ind pa listens tredjeplads. Det er et vigtigt resultat
i en tid, hvor danske forbrugere far mere og mere fokus pa
baeredygtighed, og Henrik Biilmann, direkter i Friland, er da
ogsa yderst tilfreds med placeringen.

- Baeredygtighed er vigtigt for Friland, og derfor glaeder
jeg mig over, at vores indsats bliver anerkendt af de danske
forbrugere. Vi kan ogsa bruge vores position offensivt til at
fortzelle, hvad Friland er, og hvad vi kan, for det er et konkret

bevis p3, at vi tager baeredygtighed meget seriost.

Rapporten fra Sustainable Brand Index viser samtidig, at
baeredygtighed har stor betydning for forbrugernes vaner.
Sdledes svarer 62 pct. af danskerne, at baeredygtighed har
indflydelse pa, hvad de vaelger at kebe.

- Denne rapport er i hej grad et skulderklap til bade vores
medarbejdere, som hver dag knokler for at gere Friland
relevant for forbrugerne, og i endnu hejere grad til vores
frilandmaend, som jo danner hele grundlaget for forteel-
lingen om Frilands baeredygtighed, siger Henrik Biilmann.

Foerste- og andenpladsen i rapporten indtages af hen-
holdsvis Coop og Urtekram, mens Friland ligger foran
brands som Thise, REMA 1000 og LEGO.
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FRILAND @KOLOGI @ & FRILAND k@DKV/AEG €

Torken sendte ekstra
mange dyr til slagtning

Den lange og terre sommer gav bade

travlhed pa slagterierne i Holsted og

Aalborg og sendte salgsafdelingen pa
overarbejde. Habet er, at tilforslerne

ikke bliver ramt naeste ar.

Frilands salgsansvarlige for ekologisk okseked havde hen
over sommeren rigeligt ked at afsaette, for terken sendte
langt flere dyr til slagtning end forventet. Claus Hein, der
er salgsdirekter i Danish Crown Beef, ger status pa en travl
sommer:

- Det var en atypisk sommer. | den periode hvor vinor-
malt plejer at mangle dyr, havde vi slagtninger langt over
det normale, og det beted desveerre, at vi matte saenke

tilleegget. Vi lykkedes med at afszette sterstedelen af de
ekstra maengder blandt andet til eksportmarkederne, og
resten af kedet fres viind. Alti alt giver det mere arbejde, nar
tilferslerne svinger, som de har gjort i ar.

Claus Hein er bekymret for, at de ekstraordinzert mange
slagtninger vil resultere i et nyt udsving pa et senere tids-
punkt.

- Den store tilfersel i fordret og sommeren kan betyde,
at vi vil fa feerre dyr i naeste saeson. For at vi kan servicere
kunderne bedst muligt, er det vigtigt for os at vide, hvordan
tilferslerne kommer til at se ud helt frem til naeste sommer.
Det er en stor opgave, som vi skal lese sammen med Ejer-
service og frilandmeendene.

A e X
Torken har fyldt meget denne sommer, og som man kan se pa billederne, har det haft stor
betydning om markerne er blevet vandet.
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Sommeren tvang landmaendene til at tage alle vaerktojerne i brug, men selv det var ikke nok.

FRILAND @KOLOGI| ¢

& FRILANDSGRIS® ¢

Varmen satte alle rutmer

ud af spil

Sommeren 2018 var en hard periode
for mange grise pa friland og en keempe
udfordring for leverandorerne.

-lal dentid, jeg har vaeret med, har jeg aldrig oplevet noget
lignende!

For leverander af FRILANDSGRIS®, Dan Poulsen, udviklede
den ekstremt varme og terre sommer sig til noget neer et
mareridt, der ikke bare kraevede en masse ekstra arbejde,
men blandt andet ogsa kostede dede seer.

- Viblev nedt til at 2endre alle vores normale arbejds-
rutiner, fortaeller Dan Poulsen.

- Pa grund af varmen kunne vi for eksempel ikke fodre
normalt eller flytte seerne mellem markerne, som vi plejer,
for alt stressede dem. Efterhdnden folte vi os helt magtes-
lose, fordi alle de kendte 'veerktojer’ fra vaerktejskassen var
sluppet op.

Mindre grise

P4 Bjerregaard ved Servad i naerheden af Holstebro har Dan
Poulsen 180 soer, hvoraf han mistede 12 soer relateret til
varmen. Det er lige sd mange, som han normalt mister pa
et helt ar.

- Selv om vi hver dag havde vandingsmaskiner til at hael-
de vand pa dem hele eftermiddagen, dede de simpelthen
af varmestress. Seernes appetit var ogsa steerkt nedsat.

-Normalt fodrer jeg én gang dagligt midt pa dagen,
men selv om jeg i stedet fodrede dem om morgenen og
igen om aftenen, spiste de ca. 25 pct. mindre end normalt,
forteeller Dan Poulsen.

De stressede seer havde derfor ikke s meget maelk til
smagrisene, sd de mindste grise faldt fra, og dermed kom
der efterfolgende faerre grise ind i stalden.

For Dan Poulsen var det eneste lyspunkt under hedebol-
gen, at de soer, der ikke havde faret eller ikke blev flyttet,
klarede sigigennem uden de helt store problemer, og det
samme gjorde grisene, nar de forst blev taget ind i stalden.

- og mindre korn
P4 Bjerregaard blev ogsa kornhesten staerkt pavirket af
varmen.

- Vi har nok fdet omkring 25 pct. mindre korn ind i forhold
til et normalt ar, sa der bliver i hvert fald ikke noget at saelge
af. Det er selvfolgelig noget, vi senere kommer til at se pa
kassekreditten, konstaterer Dan Poulsen.
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Tom Munkholm (tv.) blev sa betaget af tyr nr. 1305, at han kebte den pa stedet.

FRILAND K@DKV/AEG @

Tom Munkholm vil
kunne fortelle kunderne,
hvordan dyret har levet

Tom Munkholm har besggt to land-
maend for at se, hvor keadet han saelger
i sin slagterbutik kommer fra. Selvom
det ikke var en salgstur, endte han med
at kebe tyr nr. 1305 pa stedet, og det
kommer nu kunderne i slagterbutikken
tilgode.

Hos Tom Munkholm, der ejer Slagter Grenvalls eftf, kan
man ikke kebe traditionelt ferskt ked. Crisekedet kommer
nemlig fra FRILANDSGRIS® og oksekedet stammer fra
FRILAND K@QDKVAC.

- Det var faktisk en beslutning, jeg tog for nogle ar siden.
Der var ikke en forhandler af den slags ked her i omradet, sa
det var oplagt at skille sig ud med ked fra Friland. Jeg havde
en formodning om, at kunderne gerne ville betale lidt mere
for den ekstra gode kvalitet og ikke mindst for dyrevelfaer-
den, siger Tom Munkholm.

Denne formodning havde han reti, ogi dag har han
kunder, der kerer fra Kolding, Horsens og Fredericia for at
besoge slagterbutikken pa Strandvejen.

- Man kan bestemt smage forskellen. Det er der ingen
tvivl om. Dyret har rort sig mere, og det saetter et aftryki
kedet. Men der er ogsd mange af vores kunder, der gerne
vil here lidt mere om, hvordan dyret har levet, inden det
blev slagtet. Sa jeg har gjort meget ud af at seette migind i
koncepterne, s& kunderne ogsa kan fa den forteelling med,
siger han.
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Pa landmandsbesag

Derfor tager Tom Munkholm med jasevne mellemrum

pd beseg hos nogle af de landmaend, der leverer ked til
slagterbutikken. For nylig var han derfor en tur forbi en leve-
rander af FRILANDSGRIS® i Karup og Jens Christian Nielsen
fra Braedstrup, der har FRILAND KQDKVAG.

- Nar en slagter som Tom kommer forbi, far han jo en
lynuddannelse, som han kan fortaelle videre til kunderne i
butikken, siger Jens Christian Nielsen og fortszetter:

-Det er en god oplevelse, og jeg siger altid ja, hvis folk
sperger, om de ma komme forbi og se, hvordan vi arbejder
pa garden. Jeg tror, det er meget vigtigt, at vilandmaend
abner op og inviterer kunderne med indenfor. Det er de
feerreste, der ved, hvordan vi arbejder med dyrene, og hvor
godt de faktisk har det, siger han.

Fik et dyr med hjem
Tom Munkholm endte dog med at fa mere end bare
historien om kedkvaeget med hjem. Han udsa sig nemlig
tyren 1305, og efter en grundig inspektion af dyrets form
og fedtfordeling endte han med at kebe dyret, der netop
nu hanger til modning i kelerummet.

- Det er et pragteksemplar. Jeg glaeder mig virkelig til, at
modningen er overstaet, sd vi kan fa det ud i butikken, siger
Tom Munkholm.



FRILAND LIMOUSINE® &5

Laeso har fiet smag
for Iimousmekad

Fastboende og turister pa Laeso er begejstrede for
den lokale slagters valg af ked fra limousinekalve.

- Vi har valgt at satse pd FRILAND LIMOUSINE®, og vores kunder — bade de
fastboende og turisterne — er helt vilde med det, fortzeller Anders Klitgaard
Svendsen.

Sammen med kollegaen Palle Strem dbnede han i maj en slagterbutik pa
Laeso, i ovrigt den forste slagterbutik pd @en gennem flere ar, og lige fra starten
har de haft limousineked i butikken. De har en aftale med en lokal limousine-
landmand, men kort tid efter dbningen af butikken var kedet blevet s popu-
lzert, at det blev nedvendigt at skaffe sterre maengder.

- Vi fik kontakt til Friland, og herfra far vi suppleret op med de gode stykker
fra FRILAND LIMOUSINE® kalv som filet, entrecote, merbrad og cuvette, som
viszelger meget af.

Anders Klitgaard Svendsen fortzeller videre, at kalvekedet hovedsageligt
bliver solgt som beffer, der bliver skaret ud i butikken efter kundens enske.

- Vi gor meget ud af at forteelle, at kedet kommer fra fritgdende limousine-
kalve. Vores kunder gdr meget op i bdde dyrevelfeerd, og at kedet er dansk —
det vil de gerne betale lidt ekstra for, siger han.

Nar Laeso Slagterens kunder keber FRILAND LIMOUSINE® kalv kan de vaere
sikre pd, at dyrevelfzerden er i orden, for —som det gaelder alt ked fra Friland —
er det maerket 'Anbefalet af Dyrenes Beskyttelse’.
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Friland og forbrugerne

bakker fortsat op om de

abne gardarrangementer

Bade forbrugerne og Frilands leverandoerer bakker fortsat op
om de abne gardarrangementer, der hvert ar tiltraekker rigtig
mange danske forbrugere. Set med Frilands briller er de tre
vigtigste @kodag, @kologisk Hestmarked og Sofari.
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OKOLOGISK
HOSTMARKED

75.000 danskere, trak
i gummistovlerne og
drog pa landet en
sensommerdag i
september for at
deltage i @kologisk
Hastmarked.

OKODAG

@kodag har udviklet sig
til en sand folkefest,
hvor mere end 200.000
danskere i ar var med til
at sende de gkologiske
koer ud pa graes.

SOFARI

15 okologiske
griseproducenter slog
dorene op til Sofari, der

er grisenes pendant
til @kodag. Det valgte
7.500 danskere at
benytte sig af.




Tryksager uden aftryk

Frilands brochurer er blevet baeredygtige.

Friland har valgt at fa alle sine brochurer og
andre tryksager trykt pa papir fra baeredyg-
tigt skovbrug, og samtidig er ogsa tryk-
svaerten 100 pct. baeredygtig. Rent praktisk
betyder det, at hvis en brochure bliver
efterladt i naturen, vil den blive nedbrudt
uden at efterlade nogen form for aftryk.

Den beslutning betegner Marketing
Manager Maria Bast som et skridt pa
Frilands vej mod at blive sd baeredygtigt
som muligt.

- De forbrugere, der keber Frilands
produkter, taenker ikke kun pd, at kedet er
produceret dyrevenligt og baeredygtigt,
de teenker ogsa pa alt det, der felger med
produktet, forklarer hun.

- Derfor skal vi som virksomhed hele
tiden vaere opmaerksomme p3, hvad vi kan
byde ind med. Det, vi laver, skal afspejle

veerdierne bag vores produkter i forhold til
dyrevelfaerd og beeredygtighed, og nu er
turen altsd kommet til Frilands brochurer
og andre tryksager, siger Maria Bast.
Tryksagerne far certificeringen 'Cradle to
Cradle’, der er verdens strengeste milje-
certificering. Den garanterer, at produktet
hverken forurener eller bruger af jordens
ressourcer, og samtidig sikrer den, at tryk-
sagerne er produceret under sd miljerigtige
forhold som muligt. Bl.a. er produktionen
helt CO2 neutral, idet der udelukkende
bruges vedvarende energi fra vindkraft.
-1arhar vi ogsa valgt, at den trykte ars-
beretning skal vaere kortere og selvfolgelig
Cradle to Cradle-miljecertificeret. Den lange
og mere uddybende drsberetning findes pa
friland.dk, slutter Maria Bast.
God laeselyst!
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