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Friland i front pa etiketten

Danske frilandsgrise er et hit i
New Zealand

Rekordstor interesse for Sofari

Friland og REMA 1000 lancerede
dyrevelfaerd i sma portioner

Friland fejrede 25 ar med det rede
@-meerke

Glade vindere kom pa friland
Kongelig behandling af Friland J. Hansen
Friland moder fremtiden i nye klaeder

Friland i offensiven for at skaffe mere
okologisk kad

Udviklingscenter klar med
hyttekatalog

Vakst med udfordringer

Det har pd mange mader veeret et specielt ar
for Friland.

Nar det geelder ekologi har vi oplevet en fortsat
stigning i efterspergslen pa et niveau, som vi
aldrig har set for.

Det er naturligvis glaedeligt og grundlaeggende
sundt, at vi med vores ekologiske koncepter
leverer de produkter, som kunder og forbrugere
eftersporger. Der er dog et "men” i den situati-
on, vi har vaeret og fortsat er i. For at fastholde
vores momentum er det helt afgerende, at vi
kan felge med vaeksten og efterspergslen. Kan
vi ikke det, vil andre overtage markedet, eller
vores kunder vil bruge deres kraefter pa pro-
jekter, hvor der ikke er mangel pa ravarer, som
det har vaeret tilfaeldet med okologisk ked det
seneste dr. Det er en udfordring, vi vil lese.

Derfor har Friland i drets leb brugt mange res-
sourcer pd at ege maengden af ekologiske slag-
tesvin og dermed ravaregrundlaget. Initiativer-
ne spaender vidt fra rddgivning af interesserede
landmeend til ekonomisk stette til udvidelse af
antallet af ekologiske seer.

Den indsats baerer nu frugt, og prognosen
over antallet af slagtesvin viser, at vi i lebet af
indeveaerende regnskabsar lebende far oget
tilgang af ekologiske slagtesvin og dermed far
nemmere ved at folge med efterspergslen.
Det er tiltreengt badde pd det danske marked og

pd vores eksportmarkeder, og jeg har en klar
forventning om, at vi trods et oget antal grise
fortsat vil kunne levere en god afregning til
vores leveranderer.

Det bygger naturligvis pd en forventning om, at
markedet for ekologisk ked vil fortsaette med
at vokse. En vaekst som alle vores samarbejds-
partnere i branchen tror pd. Det egede antal

af ekologiske slagtesvin vil dog betyde, at

der kommer mere balance i markedet. Derfor
forventer jeg ikke, at viigen naeste ar vil se til-
lzeggene saette nye rekorder, men jeg forventer
absolut et tillaegsniveau, der er relativt hejt.

Mens okologien har oplevet markant stigende
efterspergsel, har salget af frilandsgrise veeret
praeget af, at vi ikke har eksporteret sd meget
som tidligere. Derfor var tillaegget ogsa noget
hejere ved regnskabsarets begyndelse end ved
afslutningen. Fremgang pa det danske marked
sammen med opdyrkning af nye eksportkun-
der betyder dog, at nedgangen ikke har veeret
sa stor, som det ellers ville have veeret tilfael-
det. Samlet set kan tillaegsniveauet dog ikke
opveje nedgangen i basisnoteringen, hvilket
presser vores leveranderer. Alle ansatte i Friland
arbejder hardt p3, at forbedre situationen, men
prisen pa grisen vil altid i et vist omfang vaere
pavirket af markederne omkring os.

2014/15 vil ogsa blive husket som det ar, hvor
en del landmaend desveerre valgte at forlade

Friland, blandt andet som felge af Thise&Ko
initiativet. Der skal ikke herske tvivl om, at jeg
var og er meget aergerlig over, at leverandorer
veelger at treede ud af Friland. Ikke mindstien
situation, hvor vi mangler ekologisk ked. Alli-
gevel vil jeg sige tak for samarbejdet og enske
held og lykke pa den rejse, de nu begiver sig ud
pa. Frilands opgave er naturligvis at sikre, at vi
fortsat er en konkurrencedygtig spiller bade pa
salgssiden og pa leverandersiden, og i det lys
byder jeg konkurrencen velkommen.

Afslutningsvis vil jeg udtrykke min taknemme-
lighed og stolthed over den indsats, medar-
bejdere og kollegaer i og omkring Friland har
ydet igennem aret. Den er sammen med vores
dygtige leveranderer drsagen til, at vi igen kan
levere et staerkt samlet resultat.

Jeg ser frem til et mindst lige s& spaendende og
begivenhedsrigt ri 2015/16.

God lzeselyst!

e

Henrik Biilmann
Direktor




Friland Limousine 2%

Arets
resultater zoiq/2015

Arets samlede omsaetning — inkl. Friland J. Hansen — blev pa
710 millioner DKK. Det er 7% hejere end sidste ars rekord pa
662 millioner DKK.

Hovedparten af vaeksten kommer fra salget af dansk eko-
logisk ked, som er steget med 59 millioner DKK i lebet af
aret. Salget af ekologisk svineked udger 48% og okologisk
okseked 30% af Frilands samlede omsaetning af danske
rdvarer. Den resterende omsaetning udgeres af Frilandsgris
med 17%, Friland Limousine med 3%, og Friland Kedkvaeg
med 2%.

Eksportsalget blev pavirket af, at der i perioder af aret har
veeret begraenset tilgaengelighed af ekologiske ravarer, samt
af at eksporten af Frilandsgris er mindsket betydeligt. Samlet
set kom 39% af omszetningen fra salg udenfor Danmark.
Den andel er baseret pd omsaetningen af danske ravarer. Til
salget udenfor Danmark skal lzegges den omsaetning, der

OMSZATNING
FORDELT PA
KONCEPTER

Friland Kodkvaeg 3%

H

blev genereret gennem salg af ikke danske ravarer — primaert

tyske okologiske grise — via datterselskabet Friland J. Hansen.

Friland J. Hansen bidrog saledes med en rekord hej omsaet-
ning pa 26,5 millioner euro svarende til 197 millioner DKK.

SALGET AF DANSK @KOLOGISK K@D,
ER STEGET MED 59 MILLIONER DKK
| LOBET AF ARET.

Udviklingen i antallet af dyr er meget forskellig fra koncept til
koncept. Generelt har omsaetningen dog veeret begraenset
af, at tilferslen af ekologiske dyr ikke har kunnet imedekom-
me efterspergslen. Det geelder bdde det danske marked og
eksportmarkederne. Nar det gaelder salg af okseked, har vi
desuden veeret udfordret af saeesonudsving, som har gjort
det ekstra vanskeligt atimedekomme kundernes ansker til
maengder.

Frilandsgris 17%

@kologisk okse 30%

Der henvises til de konceptspecifikke afsnit for en mere
detaljeret beskrivelse af antal dyr pr. koncept.

Resttillaeg
Den steerke udvikling i isaer ekologisalget har bevirket, at der

har veeret den sterste lebende udbetaling af tillaeg nogensin-

de pdialt 224 millioner DKK inkl. resttillaeg. Fire ud af fem af
Frilands leverandergrupper har opsamlet resttillaeg.

Leveranderer af @kologiske svin modtager et resttillaeg pa
0,75 DKK/KG, for kvalitetsgodkendte dyr.

Leveranderer af ekologiske kreaturer modtager 1,00 DKK/KG.
Leveranderer af frilandsgrise har i forhold til sidste ar faet ud-

betalt en sterre andel af indtjeningen lebende og modtager
derfor 0,40 DKK/KG for kvalitetsgodkendte dyr.

okologisk gris 48%

Endelig udbetales der 0,60 DKK/KG til leveranderer af kalve til Friland Limousine

konceptet.

Til leverandergruppen af Friland Kedkvaeg er der i ar ikke opsparet resttillaeg.

NOGLETAL
Omsaetning
Udbetalti tilleeg

RESTTILLAG
@kologisk gris
@kologisk okse
Frilandsgris
Friland Limousine

709.678.777 kr.
223.997.332 kr.

0,75 kr./kg
1,00 kr./kg
0,40 kr./kg
0,60 kr./kg
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Okologiske
grise 2014/2015

Omseaetningen af ekologisk svineked er fortsat med at stige
i lobet af dret. Helt specifikt steg omsaetningen af ekologisk
dansk svineked med 18%.

| Danmark har stigningen veeret pa hele 26%, mens eksport-
omsaetningen af dansk svineked er eget med 12%. Eksport-
andelen udger 63% af den samlede omsaetning, hvilket er
lidt mindre end sidste ars 66%. De vigtigste eksportmarkeder
er fortsat Frankrig og Tyskland med hhv. 36% og 23% af om-
saetningen. Til omsaetningen udenfor Danmark skal yderlige-
re leegges det salg, som er baseret pa tyske ekologiske grise.

De avrige eksportmarkeder for ekologisk svineked udger
fortsat en relativt lille andel af omsaetningen. Der er dog po-
tentiale for eget salg, ndr tilferslen af ekologiske slagtesvin
gor det muligt at skaffe den nedvendige maengde af ravarer.

Den positive udvikling bygger pa en stor vaekst i efterspergs-
len pd ekologisk svineked blandt forbrugerne pa vores
vigtigste markeder og dermed en sterre efterspergsel bade
fra vores detailhandelskunder og fra kunder, som keber til
videre forarbejdning. Det er ogsa tydeligt, at detailhandlens

SALG AF DANSKE
OKOLOGISKE GRISE
FORDELT PA MARKEDER

Holland 3%
ovrige 1% \

prw |

Tyskland 23%

profilering af det ekologiske sortiment —i Danmark og pa
vores sterste eksportmarkeder — ogsa er med til at drive
vaeksten.

Stigningen i salget kunne have vaeret sterre, hvis vi havde
haft flere dyr tilgaengelige. En situation som vi allerede for-
udsd i marts 2014. Vi meldte pa det tidspunkt ud, at vi havde
behov for at at @ge produktionen af ekologiske grise for

at kunne folge med efterspergslen. Blandt andet pd grund

af den tid det tager at omlaegge til ekologi, samt udfor-
dringer med at f& finansieringen pa plads hos den enkelte
landmand, har det taget frem til sidst p& sommeren i ar, for
vi kunne begynde at se en bevaegelse i en positiv retning i
vores forventninger til fremtidige slagtninger.

Der eridrets lob blevet brugt en del ressourcer pd at saette
gang i omlagningerne og udvidelserne. Arbejdet har blandt
andet indeholdt en markant indsats pa PR omradet (for at
sikre opmaerksomhed omkring behovet for flere grise), en

oget parathed omkring radgivning i forbindelse med opstart,

udarbejdelse af praesentationsmateriale til banker og andre
finansieringskilder, samt ikke mindst en direkte @konomisk

Frankrig 36%

stotte til opstart og udvidelse af so-hold. Det er gleedeligt at
se, at den pulje pa 2 millioner DKK, som Frilands bestyrelse
valgte at afsaette til dette formal, nu er reserveret til land-
maend, som er i gang med konkrete projekter, der over de
naeste ar vil ege antallet af grise til slagtning. Malet er i forste
omgang at oge antallet af slagtninger med ca. 15% pr. ar
frem til 2018.

STIGNINGEN | SALGET KUNNE HAVE
VARET STORRE, HVIS VI HAVDE HAFT
FLERE DYR TILGAENGELIGE.

Antallet af slagtninger har i ar vaeret pd 106.523, hvilket er
1% feerre i forhold til sidste r. Som allerede omtalt ser vi
frem til flere grise i det netop startede ar.

Den positive udvikling i salget afspejles ogsa i udviklingen i
det gennemsnitlige tillaeg, som samlet — inklusiv resttillaeg —
bliver pd 17,23 DKK/KG mod 12,38 DKK/KG i det foregdende
regnskabsar. Fremgangen overstiger dermed markant faldet
i basisnoteringen fra 10,88 DKK/KG til 9,30 DKK/KG.

Danmark 37%
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Okologiske
kreaturer 2o14/2015

Historien om mangel pa ekologisk ked gaelder ogsa for
oksekad. Omsaetningen er eget med 9%, men kunne have
veeret hejere, hvis maengden af tilgeengelige rdvarer havde
vaeret storre.

Igen i 2015 var der specielt i sommerhalvaret mangel pa
ked, hvilket beted, at Friland matte skuffe mange kunder i
denne periode ved ikke at kunne levere i fuldt omfang.

Vi valgte derfor at prioritere hjemmemarkedet hen over aret.
Det betyder, at eksportomsaetningen er faldet og nu udger
16% mod 22% sidste ar.

Det er fortsat hakket okseked, der udger langt den sterste
del af salget med 56%, og det er ogsd i forhold til hakket
okseked, at manglen pa rdvarer tydeligst kommer til udtryk.
Andelen af detailpakkede udskzeringer (boffer og stege) er
pd 11%, og her er der fortsat potentiale til at udvikle sorti-
mentet yderligere.

De meget store udsving i leveringen af ekologiske kreaturer
hen over dret er dog fortsat en stor udfordring for salgsfor-
delingen. Der er derfor ogsad penge at tjene, hvis tilgangen af

SALGSFORDELING
FOR OKOLOGISKE
KREATURER

Udskaeringer 1%
(detailpak)

\

Eksport 16%

kreaturer bliver mere jaevnt fordelt hen over aret. | et forseg
pd at udjaevne forsyningskurven, sa meget som det er
praktisk muligt, har vi — helt som lovet i sidste ars beret-
ning — haft markant sterre udsving i tilleegsudbetalingerne
end tidligere dr. Dermed har tillaeggene i langt hejere grad
afspejlet, hvornar der er sterst behov for at fa tilfert flere
dyr til slagtning. Denne tilgang vil fortsaette i regnskabsaret

2015/16. Malet er i hejere grad at udjaevne antallet af levere-

de dyr pr. uge.

Mod slutningen af regnskabsaret 2014/15 introducerede

vi desuden en ny kontraktgruppe rettet mod de ekologiske
tyrekalve. Som bekendt er der her et potentiale for mere
okologisk ked, hvis flere af kalvene bliver i den ekologiske
veerdikaede. Samtidig er hdbet, at vi kan vaere med til at
opfylde ensket blandt mange ekologer om, at tyrekalvene

i maelkeproduktionen holdes i den ekologiske produktion
hele livet. Malet med den nye kontraktgruppe er — specielt
sommermanederne — at fa tilfert flere dyr, som er egnede til
produktion af hakket ked.

For stude og kviegruppen har vi pr. 1. juli aendret i kvalitets-
kravene. Det er Klart, at disse aendringer passer nogle

Bulkvarer 17%

leveranderer bedre end andre. Ved at veere tydeligere om-
kring hvilke kvaliteter af dyr, der er den sterste eftersporgsel
efter, er habet, at vi over tid styrker den samlede afsaetning.

Vivil lebende holde oje med, om der skal foretages justerin-

ger af rammerne, hvis der opstar uhensigtmaessigheder og/
eller i takt med at markedet udvikler sig.

Totalt set er der slagtet 22.516 dyr mod 25.152 dyr sidste
ar, hvilket er et fald pa 10%. Faldet skyldes iszer, at antallet
af keer er faldet fra 18.267 til 14.852. Dette markante fald
er hoveddrsagen til, at vi ikke har kunnet imedekomme

efterspergslen pa hakket ked. Faldet skyldes primaert ophae-

velsen af maelkekvoterne, som har ledt til, at faerre keer er
blevet sendt til slagtning.

Tillzeggene for de okologiske kreaturer har udviklet sig po-
sitivt i forhold til sidste ar. Der er i alt udbetalt 38,9 millioner
DKK til gruppen —inkl. resttillaeg, svarende til 5,85 DKK/KG
mod 4,20 DKK/KG sidste ar.

Hakket kod 56%
(detailpak)
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Frilandsgrise 2014/2015

Den markante aendring i omsaetningens sammensaetning
nedvendiggjorde desveerre ogsd en markant nedsaettelse af
den lebende tillzgsudbetaling — som dog kom fra et relativt
hojt niveau.

Efter en god start pa aret er omsaetningen af ked fra frilands-
grise gdet tilbage med 14%. Det skyldes, at eksporten til
Australien endegyldigt er stoppet i lebet af dret.

DETER I ARETS L@B LYKKEDES AT
SKABE EN EKSPORTAFSZATNING |
NEW ZEALAND OG SKOTLAND.

Til gengzeld har udviklingen i salget i Danmark vaeret positiv,
hvilket skaber positive forventninger til konceptet pa
hjemmemarkedet, da vi forventer, at den gode udvikling

vil fortsaette. Der er fremgang hos en raekke eksisterende
kunder, b&dde indenfor detailhandlen, de private slagtere og
i storkekkenerne. Sidst pa aret ogind i det nye regnskabsar
gennemferes der som noget nyt en national markedsfe-
ringskampagne af Frilandsgris maerket. Det er resultatet af
en aftale indgdet med MENY kaeden, der ensker at forteelle
tydeligere, hvad konceptet stér for.

Stoppet kom dels pa grund af, at de australske forbruger-
myndigheder ikke ville anerkende brugen af betegnelsen
“Freerange” pd ked fra grise, som felger de rammer, vi har i
vores koncept og dels pa grund af skift i ejerstrukturen hos
vores kunde — og et deraf zendret fokus veek fra produkter af
frilandsgris. Det er i drets lob lykkedes at skabe en eksport-
afseetning i New Zealand og i Skotland, men forelebig pa et
betydeligt lavere niveau end hvad vi tidligere realiserede i
Australien.

Antallet af slagtninger af frilandsgrise blev pd 111.345 grise
mod 112.020 stk. sidste ar og faldt dermed med 1%.

SALG AF FRILANDSGRIS
FORDELT PA MARKEDER

. Tyskland 3%
ovrige 1% \

HE = s

Australien

New Zealand
7% 8%

England
5%

Forventningen til det kommende ar er et lavere antal
frilandsgrise, som folge af at nogle af vores leveranderer
laegger om til ekologi, samt at nogle helt forlader svinepro-
duktionen.

| gennemsnit er der udbetalt 3,21 DKK/KG — inkl. resttillaeg —
til alle leverede frilandsgrise, hvilket er pa niveau med sidste
ars 3,16 DK/KG. Med en godkendelsesprocent pd 80% svarer
det til 3,99 DKK/KG for alle kvalitetsgodkendte grise.

Dermed kan tillaegget ikke kompensere for, at den kon-
ventionelle notering i gennemsnit er 1,58 DKK/KG lavere
end sidste ar. Det er derfor en meget klar opgave, der star
foran os. Tillaegget skal op, hvis ambitionen om at fastholde
Frilandsgriskonceptet skal vaere realistisk pd langt sigt.

Danmark 76%
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Friland

Kodkvaeg/Limousine 2014/2015

For Friland Kedkveeg har dret budt pa fremgang i omsaetnin-
gen pa 8%. Fremgangen er skabt pd trods af, at konceptets
sterste kunde i drets lob har valgt ikke at fokusere sa meget
pd konceptet som tidligere. Dermed har opgaven veeret at
skabe en bredere tilgang i markedet. Det er lykkedes, men
har pavirket indtjeningen og dermed tillzegget negativt.

Der er en forventning om, at tilgangen til markedet vil vaere
mere praecist tilpasset i det kommende ar, og dermed at til-
lzegget vil komme op igen. Yderligere er der forventning om
en endnu bredere kundetilgang, iszer pa detailsiden, hvilket
ligeledes forventes at lofte indtjeningen.

Antallet af dyr under Friland Kedkvaeg steg fra 2.058 til
2.201, og det gennemsnitlige tillaeg blev pd 1,21 DKK/KG
mod 1,55 DKK/KG sidste ar.

For Friland Limousine kalve er omsaetningen endt pa et plus
pd 16%. Der er blevet skabt fornyet vaekst via konceptets
sterste kunde, samt en betydelig vaekst via en raekke mindre
kunder. Indtjeningen er dog ikke fuldt med i samme takt.

SALGSFORDELING
FOR FRILAND KO@DKVZAEG

Detail 1%

~r

Ligesom for Kedkvaeg er ambi-
tionen og forventningen, at det
kommende ar vil betyde et oget
tillegsniveau.

For Friland Limousines vedkom-
mende er der slagtet 1.169 dyr
mod 1.036 sidste ar. Det gennem-
snitlige tillzeg inkl. resttillzeg blev
pd 3,74 DKK/KG mod 4,34 DKK/KG
sidste ar.

Begge kadkoncepter pavirkes me-
get af de udsving, der er i antallet af
dyr til slagtning fra uge til uge — og
hen over aret. Derfor er det vigtigt
fortsat at fokusere pa at tilpasse
udbud og efterspergsel.

Bulk 99%

1000 kr.
20.000 -

M Friland Limousine
B Friland Kedkveeg

15.000 -

10.000 -

5.000 |

0.
05/06 06/07 07/08 08/09 09/10 10111 1112 12113 1314 14/15
Regnskabsar
OMSZATNINGSUDVIKLING FOR
FRILAND LIMOUSINE OG FRILAND K@DKVAG
SALGSFORDELING

FOR FRILAND LIMOUSINE

Bulk 79%

Detail 21%

Kr.
3,00 -

H Krydsning M Race [ Resttillaeg

2,50 -

2,00 -

1,50 -

1,00

0,50

0,00

2010/11 201112 2012113 201314 2014115
Regnskabsar

UDVIKLING I TILLAG
FOR FRILAND KODKVZAEG

Kr.
6,00

[l Resttilleeg M Kontrakttilleeg M Variabelt tillseg

5,00

4,00

3,00

2,00

1,00

0,00
2010/11 201112 2012113 2013114 2014115

Regnskabsar

UDVIKLING I TILLAG
FOR FRILAND LIMOUSINE




1000
30.000 -

25.000

20.000

15.000 -

10.000 -

5.000

Friland

J. Hansen GmbH 2014/2015

Med en omsaetning pd 26.553.458 € satte Friland J. Hansen
omsaetningsrekord for andet ar i traek. Alligevel er vi naesten
to millioner euro efter budgettet.

Den vaesentligste grund er det begraensede udbud af ekolo-
giske svin i Tyskland og Danmark samt ekologisk kvaeg
fra Danmark. | det forgangne ér har vi oplevet en nedgang

UDVIKLING | OMSZATNING
FOR FRILAND J. HANSEN

euro

06 07 07/08 08/09 09/10 10/11 1112 12113 13/14 14/15
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i okologisk svineproduktion. Nedgangen er fortsat og er
blevet efterfulgt af en staerkt stigende efterspargsel, hvilket
ogsa er drsagen til prisstigninger pa op til 50%. P4 den made
har vi kunnet opna 5% hejere omsaetning i forhold til salget
sidste &r med mindre maengder.

Resultatet efter skat viser en indtjening pd 789.318 € (+33%).

Af den samlede omsaetning pa 26,5 millioner € kommer
22,1 millioner € fra okologisk svineked (+12%) og 4,1
millioner € fra okologisk okseked (-21%). Mens stigningen

i omsaetningen i ekologisk svineked skyldes de betydelige
prisstigninger, har udbuddet af oksekedet ikke vaeret i stand
til at deekke efterspergslen i Tyskland pa grund af staerk
efterspoergsel i Danmark.

12014/15 har Friland J. Hansen solgt 6.274 tons ekologisk
ked (-7%). Af de 4.927 tons ekologisk svineked kom 2.182
tons (1.856 tons ekologisk slagtesvineked + 326 tons

okologiske soer) eller 44% fra Friland A/S. Naesten hele salgs-

maengden pd 1.253 tons ekologisk oksekad er blevet kebt
i Danmark (1.239 tons). Samlet set kom 54,5% af de solgte
maengder fra Friland A/S.

Det italienske marked har udviklet sig som forventet, men
har dog ikke i tilstraekkelig grad givet afkast pa grund af
manglen pa ravarer.

Regnskabsar

Salget i Holland er primaert
stottet af salget af okseked
og okologisk brystflaesk.

| de evrige EU-lande med lav
omsaetning igangsaetter vi
ikke nye aktiviteter, sd laenge
forsyningen af ravarer er lav.

For 2015/16 forventes fortsat

staerk efterspergsel fra kunderne
og begraenset forsyning af
ravarer.

’ Sverige 4

Tyskland

84%

Holland
9%

ovrige EU
2%

Italien
3%

FRILAND J.
HANSENS
OMSZATNING
FORDELT PA
MARKEDER

.

Markeder for
Friland 2o014/2015

FRILANDS
OMSATNING
FORDELT PA
MARKEDER

INKL. FRILAND
J. HANSEN

Danmark

1% had

Tyskland
16%

Frankrig
17%

61% ~~G&
Holland ﬁﬂ .
N

Australien
2%

New Zealand
1%

y
B




Friland 1 front
pa etiketten

FRILAND

@kologi

Friland fik fra begyndelsen af maj en fremtradende plads pa
Anglamark etiketter i Coop. Frilands brand er nemlig kendt og
populaert hos forbrugerne.

B&de Friland @kologi og Coops Anglamark brand er populaere og kendte blandt
forbrugerne, og det er grunden til, at de to maerker nu optraeder side om side pa
en raekke okologiske kedprodukter fra Coop.

Samtidig er de nye emballager designet, s& de bliver mere synlige i keledisken.
- Ved at @ge emballagens synlighed i keledisken og fremhaeve Friland @kologi
sammen med Anglamark brandet, kan vi bevare forbrugerens heje kendskabs-
grad og tillid til bdde Anglamark og Friland @kologi, siger Marketing Manager i
Friland, Maria Bast.

22 Okologisk ﬁ

R
julemedister

Samtidig er der flere billeder af dyr pa de nye etiketter, hvilket ifelge Maria Bast
skyldes, at forbrugerne gerne vil vide mere om, hvordan dyrene lever.

- Vigennemferte en test i efterdret 2014 af forskellige designretninger, og konklu-
sionen pa den undersegelse var, at forbrugerne gerne vil se dokumentation for, at
dyrene har gode forhold, graesser pd marken og bor i hytter, siger Maria Bast.

Og resultatet af forarbejdet taler for sig selv. De nye etiketter for ekologisk
svineked er med billede af grise pd en mark med hytter, budskaber som forkla-
rer billedet, samt en anprisning, der forteeller, at kedet er anbefalet af Dyrenes
Beskyttelse.

Ogsa ndr det geelder etiketter til produkter af @kologisk okseked er dyrenes vilkar
i fokus pa etiketten.

Feelles for bdde svinekeds- og oksekadsprodukter er en henvisning til Friland.dk,
hvor man kan lzese mere om livet for ekologiske dyr samt anprisninger i form af
EU-ekologi logo og det rede @-maerke. ®

Danske frilandsgrise er et
hit 1t New Zealand

FRILAND

Keod fra Friland er populzert pa den
anden side af jordkloden. Forad-
lingsvirksomheden Hellers har
saledes haft succes med at lancere
en serie af produkter baseret pa
kod fra danske frilandsgrise.

I regnskabsaret 2014/15 har Friland arbejdet
hardt pa at finde nye kunder til ked fra
frilandsgris.

Det har blandt andet betydet en ny aftale
med firmaet Hellers i New Zealand.

En virksomhed, som har lanceret en ny
produktserie baseret pa ked fra danske
frilandsgrise.

-Vihar arbejdet malrettet pa at finde nye
kunder, og aftalen med Hellers er til gavn for
begge parter. Hellers far adgang til danske
ravarer af hoj kvalitet, og vi kan sikre, at alle
dele af frilandsgrisen saelges som frilands-
grisekad. Det oger det tillaeg, Friland kan

Frilandsgris

udbetale til leverandererne, og det erjo i
sidste ende malet med alt, hvad vi laver i
Friland, siger Marc Ridout fra Organic Trade
Link, der varetager Frilands salg pd en raekke
markeder.

Blandt de produkter, som Hellers producerer
pa ravarer fra Friland, er dansk bacon i skiver
og dansk kotelet bacon, ligesom ravarer fra
Friland ogsa bruges til produktion af skinker,
polser og pulled pork.

- Hellers er en vigtig kunde, og jeg er sikker
pd, at vi kan udvide vores forretning med
virksomheden i fremtiden. Vi arbejder

dog ogsd pa at skaffe en raekke andre nye
internationale kunder til bdde ekologisk ked
og frilandsked. Specielt ndr vi taler ekologi,
bliver den indsats dog noget heemmet af
den generelle mangel pa ekologisk ked,
siger Marc Ridout. ®

Nyt initiativ skal sikre
mere gkologisk oksekad

FRILAND

@kologi

Der er mangel pa okologisk oksekod, og derfor tog Friland i
september 2015 et nyt initiativ, der skal oge mangden.

Danske forbrugere har stor appetit pd hakket ekologisk okseked, men det har
gennem en leengere periode vaeret svaert at skaffe ked nok til at felge med efter-
spergslen.

Derfor tog Friland i september et nyt initiativ, der skal sikre, at danske forbrugere
kan fa dansk ekologisk okseked aret rundt.

DET ER SPECIELT | SOMMERMANEDERNE,
AT DER ER BEHOV FOR FLERE DYR.

- Mange af de tyrekalve, der fedes okologiske, opvokser ikke som ekologiske

dyr, fordi det er en darlig forretning for landmaendene. Ved at udbetale en ekstra
bonus tror vi dog pa, at det rent ekonomisk kan betale sig for de ekologiske land-
maend at beholde dyrene, hvilket betyder, at vi kan @ege maengden af ekologisk
oksekad til vores kunder, forklarer direkter i Friland, Henrik Biilmann.

Det er specielt i sommermanederne, at der er behov for mere ekologisk okse-
ked, og derfor bliver den ekonomiske gulerod sterre for landmaend, der sender
okologiske ungtyre til slagtning i april, maj, juni, juli og august.

Dermed hadber Henrik Biilmann, at Friland bliver i stand til at levere den maengde
ked, som forbrugerne eftersporger.

- Ved at gore det attraktivt for landmaendene at opdreette flere okologiske ung-
tyre, @ger vi maengden af ekologisk ked, hvilket der er et stort behov for. Det er
selvfelgelig vores mal at kunne levere nok dansk ekologisk okseked til at felge
med efterspergslen i Danmark, og jeg er sikker pa, at det nye initiativ betyder, at vi

tager et godt skridt mod at nd det madl, siger Henrik Biilmann. @




Rekordstor mteresse
for Sofari

FRILAND

@kologi

Med 7.000 beseogende blev der sat ny
rekord for antallet af besogende til Sofari
pa landsplan.

Der blev leget pa det opstillede tarn af halmballer, kigget

pd maskiner, udfyldt konkurrencesedler og selvfolgelig

kigget godt og grundigt pa bade store og sma grise,

da den okologiske svineproducent Armne Steffensen fra

Holstebro sendag den 31. maj inviterede interesserede

pd beseg pd sin gard for at se produktionen.

Det skete som en del af det landsdaekkende arrange- ‘w
ment Sofari, hvor i alt 11 ekologiske svineproducenter

holdt dben gard, og i Holstebro valgte rigtig mange
mennesker at tage imod det tilbud.

- Fremmadet er over al forventning. Sidst, jeg var med

i arrangementet, var for to ar siden, og der var der vel om-
kring 70 besegende. S& der er mange, mange flere i ar, og

det er jeg selvfolgelig rigtig glad for, sagde Arne Steffen-

sen, der efter halvanden time af arrangementet, anslog,

at omkring 350 interesserede havde vaeret forbi. |

Udover Arne Steffensen holdt 10 andre ekologiske
svineproducenter dbent hus i forbindelse med Sofari !
sendag den 31. maj, og med i alt 7.000 besegende var ' _‘
der tale om rekordstor interesse for at komme helt taet o

pd produktionen. ®

MENY slagtere hentede

mspiration 1 Herning

FRILAND

Slagtere fra nasten alle danske MENY
butikker var mandag og tirsdag i uge 16
pa besag hos Danish Crown i Herning,
hvor de hentede inspiration og ny viden
om kod fra Friland.

En raekke Superbest og Spar butikker er blevet om-
dannet til MENY butikker. En ny kaede, der slar pa
kvalitet og faglighed, og derfor har en lang raekke
ansatte veeret pa fagkurser, for at fa mere viden om
ked, ost, fisk, vin og andre specialomrader.

Mandag og tirsdag i uge 16 handlede det om ked,
og naesten samtlige slagterafdelinger i keeden var
pd besag hos Danish Crown i Herning. Her blev
slagterne blandt andet praesenteret for en raekke
nye produkter, herte mere om frilandsgrise, som
er unikt for MENY kaeden, og fik en rundvisning pa
slagteriet i Herning.

- MENY tager kadet og uddannelsen af personalet
meget alvorligt, og vi er selvfelgelig meget glade
for, at keeden investerer i viden om ked ved at
sende s& mange personer til Herning for at laere
mere om vores produkter. Vi vil gerne saelge rigtig
godt ked, men hvis forbrugerne skal fa den bedste
smagsoplevelse derhjemme, er der behov for, at
de ogsd kan fa de rigtige rdd om tilberedning og
tilbeher ude i butikkerne. Samtidig har vi nogle
budskaber om dyrevelfaerd, som vi gerne vil give
videre.| den sammenhaeng er et arrangement,
som det vi netop har haft i Herning, helt fantastisk,
siger Marketing Manager i Friland, Maria Bast.

Frilandsgris

Ny viden

I pauserne gik snakken mellem de mange slagtere,
der diskuterede bade de mange oplaeg og sam-
menlignede forholdene i de forskellige butikker
med henblik pd at hente nye input til, hvordan
netop deres butik, kan blive endnu bedre.

- Jeg synes, det er spaendende at here mere om,
hvad det er MENY skal adskille sig pa i fremtiden.
Samtidig var det rigtig spaendende at se detailpak-
afdelingen i Herning, sagde slagter Erik Jensen fra
MENY i Roskilde.

Ogsa David Theis Nielsen fra MENY i Frederiksvaerk
hentede inspiration under beseget i Herning.

- Det har veeret rigtig interessant at here mere om
det fremtidige sortiment og se slagteriet. Det er
ogsa rart at mede kollegerne og hente inspiration
fra deres arbejde, sagde han.

Fokus pa frilandsgrise

Ogsa Maria Bast var tilfreds med arrangementet,
som hun hdber, kan oge salget af frilandsgrise.

- MENY har eneret pd maerket Frilandsgris, og sam-
tidig har kaeden det bredeste sortiment indenfor
salg af dette maerke. Blandt andet som konsekvens
af, at MENYs slagtere selv opskaerer frilandsgrise.
Derfor har jeg ogsa store forventninger til det
fremtidige salg. Bade nar det geelder de nuvaeren-
de tilbud indenfor frilandsgrise, og nér det handler
om de nyheder, vi pt. arbejder med, sagde Maria
Bast. @

Tulip og 7-Eleven uddelte
polser 1 Kosbenhavn

FRILAND

Frilandsgris

Der ventede de rejsende pa Kebenhavns Hovedbane-
gard en velsmagende bonus, da Tulip og 7-Eleven
uddelte frilandspolser torsdag den 16. april.

Tulip og 7-Eleven har i feellesskab udviklet en ny pelse lavet at

ked fra grise, som er fedt pa friland, og som derfor er anbefalet af
Dyrenes Beskyttelse. Polser som kunder i 7-Eleven kunne kebe i en
begraenset periode i 2015.

TULIP OG 7-ELEVEN UDDELTE
5.000 GRATIS POLSER.

Torsdag den 16. april fik mange kebenhavnere oven i kebet mulig-
hed for en gratis smagspreve, da Tulip og 7-Eleven uddelte 5.000
gratis polser pd Kebenhavns Hovedbanegard.

- Pelsen blev udviklet i samarbejde med 7-Eleven, og det var
spaendende atindgd i et projekt, hvor vi kombinerede vores eks-
pertise indenfor pelsemageri med ked fra Friland. Det var et godt
eksempel pa, hvad vi er i stand til, ndr vi kombinerer forskellige
dele af Danish Crown koncernen og sammen udvikler produkter,
der lever op til specielle kundekray, siger Key Account Manager i
Tulip Food Company, Anders Kvist Christensen.

Frilandspelsen blev for nylig nomineret til prisen som Arets Pro-
dukt, da 7-Eleven afholdte &rsmeode for 200 af sine leverandorer.
Succesen med frilandspelsen har ud over nomineringen ogsa
medfert en ny aftale mellem Tulip og 7-Eleven. Fra den 1. decem-
ber kan alle 196 danske 7-Eleven butikker igen tilbyde sine kunder
hotdogs med frilandspelser fra Tulip. Denne gang bliver det en
125 grams Friland Frankfurter, som efter planen skal vaere en per-

manent del af sortimentet. ®




Friland og REMA 1000 Ilancerede

dyrevelfaerd 1 sma portioner

Kampen mod madspild og for bedre
dyrevelfaerd bliver kombineret i
REMA 1000s nye 250 grams pakker
med hakket Friland Kodkvaeg.

Fra uge 36 blev det ogsd muligt at kebe
dyrevelfeerd i sma portioner, da REMA 1000
lancerede 250 grams pakker med hakket
Kodkvaeg fra Friland.

Dermed kombinerer den nye variant af Fri-
land Kedkvaeg REMA 1000s enske om at til-
byde ked med god smag og hej dyrevelfaerd
med kaedens hensyn til de mange singler
og kunder med behov for mindre portioner.
For med mindre portioner gdr mindre mad
til spilde.

FRILAND
Kodkveg
N4

- Vi errigtig glade for at kunne tilbyde vores
kunder bedre dyrevelfaerd i mindre portioner.
REMA 1000 har i en arreekke arbejdet pd at
bekaempe madspild. Det nye samarbejde
med Friland betyder, at vi nu kan kombinere
to store @nsker hos mange af vores kunder,
siger kategorichef i REMA 1000, Jonas Garly
Serensen.

Udover at vaere pakket i mindre portioner
er Frilands hakkede
kodkvaeg i REMA 1000
ogsd pakket i en helt ny
og luftfri emballage, som
sikrer kodet den bedste
smag og konsistens.

Hos Dyrenes Beskyttelse
vaekker det glaede, at
REMA 1000 og Friland nu
lancerer Friland Kedkvaeg,
som er anbefalet af Dyre-
nes Beskyttelse.

- Forbrugernes opmaerk-
somhed pa hej dyrevelfeerd og lavt mad-
spild er i kraftig stigning i disse ar. Derfor er
det heltrigtigt set af REMA 1000 at seette
fokus pa dyrevelfzerd og madspild i deres
nye koncept. Det er vi rigtige glade for, siger
Henrik Westh, der er retail manager i Dyrenes
Beskyttelse. ®

Friland har indledt
offensivi Japan

FRILAND
@kologi
N4

I maj 2015 blev de forste okologiske udskaeringer fra Friland
sendt til den japanske virksomhed Marubeni Group, der sxlger
produkter til japanske detailkaeder.

P4 trods af udfordringerne med at skaffe tilstraekkeligt med ravarer, har Friland
ogsa arbejdet langsigtet, for at sikre fremtidige udenlandske kunder til dansk
okologisk svineked.

"INDTIL VIDERE ER DER TALE OM
PR@VER PA TRE UDSK/ZAERINGER” Marc Ridout

| maj blev de forste prover af dansk ekologisk svineked fra Friland derfor sendt
afsted til den japanske distributionsvirksomhed Marubeni Group. Der er tale om
tre forskellige udskaeringer, og Marc Ridout fra Organic Trade Link, som star for
Frilands salg pa en raekke markeder, haber, at det kun er begyndelsen.

- Indtil videre er der kun tale om prever pa tre udskaeringer, men jeg haber, at det
kun er begyndelsen pa et voksende samarbejde med Frilands japanske distribu-
ter, Marubeni Group, siger Marc Ridout.

Han kan derfor glaede sig over, at preverne har givet anledning til, at Friland i
november 2015 kunne udnytte Danish Crowns store eksport til Japan til at fa en
sterre volumen af ekologisk ked med i en Danish Crown container.

Danish Crown hari mange ar haft et meget betydeligt salg i Japan, og dansk svi-
neked er derfor i forvejen kendt for kedets kvalitet, ligesom kunder og forbrugere
ved, at dansk ked lever op til meget strenge kvalitetskrav, bdde nar det gaelder
grisenes opveaekst og i forbindelse med slagtning, udskaering og pakning. ®
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Det rede @ er derfor ikke kun et vigtigt pejlemaerke for forbrugerne, men
ogsa for de mange virksomheder der som Friland bruger maerket pa sine
produkter.

- @-meerket er pd 25 ar blevet danskerens pejlemaerke, ndr de keber ekolo-
gi. Maerket er indbegrebet af den trovaerdighed, der ligger bag alle ekolo-
gisk producerede produkter, og jeg er ikke i tvivl om, at danskernes store
tiltro til maerket er afgerende for den veaekst i salget af dansk ekologisk
ked, som vi har set siden indferelsen af maerket, siger Marketing Manager i
Friland, Maria Bast.
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Derfor fejrede Friland jubilaeet med en kampagne med specielle etiketter
pa alle virksomhedens ekologiske produkter. ®
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Okologisk indgang
til det nye ar

FRILAND FRILAND

Danske forbrugere fejrer gerne
nytarsaften med godt ked, og
derfor kunne Friland hurtigt melde
udsolgt af gode udskaringer fra
frilandskvaeg, okologisk kvaeg og
kalve frem mod nytarsaften 2014.

Salget af gode udskaeringer fra ekologiske
kreaturer er i hej kurs op til nytarsaften.

| lobet af de seneste ar er salget af udskee-
ringer som merbrad, entredte og filet steget
markant hos Friland frem mod nytarsaften.
- Den tendens var ogsa tydelig, da 2014 blev
til 2015. Vi havde rigtig travlt med at fa slag-
tet kvaeg nok og fa kedet solgt til kunderne,
men vi matte ogsd konstatere, at der hurtigt
var udsolgt af de bedste udskeeringer. Det
gjaldt bade salget af ked fra frilandskvaeg,
okologisk kvaeg og kalve, siger direktor i
Friland, Henrik Biilmann.

Dermed understregede nytarsaften de sene-
re ars meget markante trend i Danmark, hvor

Kodkvaeg @kologi

flere og flere forbrugere vaegter dyrevelfaerd
hejt, nar der skal kebes ked til hejtiderne.

- Nar vi kigger pd svineked, har vi oplevet
en markant stigning i salget af ekologisk
flaeskesteg til jul, og det er fuldstaendig det
samme, der gor sig geeldende med salget
af ekologisk okseked til nytdrsaften. Vi er
selvfelgelig meget glade for den eogede ef-
terspergsel, og derfor arbejder vi ogsa hardt

FLERE OG FLERE
FORBRUGERE VAEGTER
DYREVELFZARD H@JT, NAR
DER SKAL K@BES
K@D TIL HOJTIDERNE.

pd at felge med, s hverken vores kunder
eller forbrugere oplever, at vi ikke kan levere,
siger Henrik Biilmann. @

Stor eftersporgsel
pa Biofach

FRILAND

@kologi

Den store internationale interesse for gkologi var tydelig pa
Biofach messen, hvor Friland selvfolgelig var med.

Friland deltog i februar pa Biofach messen i Ntrnberg i Tyskland sammen med
mange andre okologiske producenter fra hele verden.

Messen var som altid velbesegt og derfor et glimrende udstillingsvindue for
Friland.

- Det er mit indtryk, at der er flere mennesker i ar, end der var sidste ar, og det er
selvfelgelig positivt, at efterspergslen pa ekologi afspejler sig i besegstallet. Alle
de danske udstillere stod sammen, og vi fik derfor mulighed for at vise Danmark
frem som en ferende nation indenfor ekologi, fortzeller direkter i Friland, Henrik
Biilmann.

Forholdene plejes

Det gav rig lejlighed til at profilere sig over for mange potentielle kunder, men
grundet manglen pa okologisk svin, var Frilands mal med messen hovedsageligt
at sikre, at eksisterende kunder kunne fa en personlig snak med repraesentanter
fra virksomheden.

- Viforsegte at pleje de langvarige forhold s godt som muligt. Det gennemgaen-

de tema var dog manglen pa grise, som selvfelgelig ogsd pavirker vores kunder.
Derfor gjorde vi meget ud af at fortaelle, hvad vi ger for at skaffe mere ked, siger
Henrik Biilmann. @
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Glade vindere
kom pa friland

FRILAND

Frilandsgris

Nar Danish Crown tager pa Smukfest, er det med

rigtige frilandshytter til indlogering. Friland

havde udlovet en hytte for festivalen til en heldig
forbruger.

Niels-Henrik Heintz havde egentlig glemt, at han havde deltageti

konkurrencen. Friland havde udlovet en hytte i Danmarks Smukke-
ste Svinesti til en heldig vinder, der til gengaeld skulle skrive, hvem

de ville vaelge at tage med pa festival.
- Jeg havde skrevet, at jeg vil have min hustru med, for vi har ikke
veeret af sted siden 1999, men for det var vi her hvert ar. Nu fik vi
chancen for at komme i &r, og det kan da veere, vi kan genoptage
detigen, sagde Niels-Henrik Heintz.

Han og hustruen Dorthe Thygesen-Heintz flyttede ind i deres helt
egen frilandshytte sammen med resten af gaesterne, og de beskri-
ver begge ugen som helt fantastisk.
- Det har jo veeret ren luksus at fa s& meget plads. Vi har haft nogle
rigtig gode naboer, og nydt det rigtig meget, sagde Dorthe Thyge-

sen-Heintz.

Sjovt koncept
Hytterne, som gaesterne bor i, er de samme, som man kender
fra rigtige frilandsgrise, og bade Niels-Henrik og Dorthe kendte til
sterrelsen pa hytterne i forvejen.
- Det erjo rigtig fint, at man holder konceptet, og ger det med
frilandshytterne. Der er plads nok til alt, hvad man skal bruge. Det
behover ikke at vaere sa luksuriest naeste ar, men det har vaeret
dejligt, sagde Dorthe Thygesen-Heintz.

- Vivil rigtig gerne af sted igen naeste ar. Vi haber, at vi kan genopta-
ge vores festivalkarriere efter det her, sagde Niels-Henrik Heintz. ®




Kongelig behandling
af Friland J. Hansen

Mangel pa ravarer har veret en
udfordring for Friland J. Hansen,
der dog tog imod muligheden for at
mode nye kunder i kongeligt skaer.

Selv om tyske forbrugere har en stor og
stigende appetit pd ekologisk ked og
praeference for ked fra tyske og danske grise,
har det ikke veeret noget nemt ar for Friland
J.Hansen.

FRIW

Hejdepunktet i forhold til events var
deltagelse i et dansk handelsfremsted i
Tyskland, hvor HKH Kronprins Frederik og
HKH Kronprinsesse Mary stod i spidsen for
delegationen.

Udover et mede med repraesentanter for
den danske kongefamilie, gav fremstedet
god mulighed for repraesentanter fra Friland
J.Hansen til at medes med fremtidige

Mangel pd ravarer har nemlig betydet, at
selskabet langt fra har kunnet folge med
kundernes efterspergsel.

Derfor har Friland J. Hansen brugt meget
energi pa at arbejde med langsigtede kunde-
relationer. Blandt andet gennem deltagelse

i events, hvor virksomheden har haft mulig-
hed for at vise bredden og mulighederne i
sortimentet.

kunder og samarbejdspartnere.

- Det var en fantastisk mulighed for at me-
des med andre danske og tyske virksomhe-
der og entreprenerer, ligesom vi fik en god
dialog med bdde tidligere, nuvaerende og
kommende kunder, fortalte marketingchef i
Friland J. Hansen, Mariana Theux. ®

Friland leverede kod ul
rekordpolse

FRILAND

@kologi

Det blev til en ny rekord i Bornenes Rekordbog, da Friland
leverede kodet til Danmarks laengste okologiske polse produceret
af born.

| weekenden 30.-31. august festede bern og unge for madglaeden i Kongens
Have, da Arla Food Fest leb af stablen.

Et arrangement der blandt andet bed pd en ny danmarksrekord, da en flok seje
bern producerede en 21,1 meter lang polse lavet af okologisk svineked fra
Friland.

Det var pelsemester Erik Lautrup-Nielsen fra Meyers Madhus, der styrede slagets
gang pa den store scene i Kongens Have, da bernene blev udstyret med 30 kilo
okologisk svineked og metervis af dyretarm.

De unge polsemagere sergede for at stoppe rekordpelsen, fer den blev mélt og
stegt, hvorefter der blev uddelt smagsprover til glaede for de mange fremmedte.

Marketing Manager i Friland, Maria Bast, er glad for, at Friland kunne bidrage til
forseget og give bernene mere viden om, hvordan en ekologisk pelse bliver til.

- Hos Friland vil vi gerne give bern og voksne mere viden om, hvordan dyrene le-
ver, og hvor maden kommer fra. Det ger vi blandt andet gennem arrangementet
Sofari, som Friland er en del af, og hvor tusindvis af mennesker hvert ar besoger
okologiske svineproducenter for at opleve dyrene pd naermeste hold. Derfor

var det ogsa helt naturligt for Friland at levere kedet til rekordforseget i Kongens
Have, som jo ogsa giver bern viden om, hvor maden kommer fra, siger Maria
Bast. ®

Store sesonudsving

pi halebid

@95&EN,54A
Se° %
S * HUSDYR
PA FRILAND

Forekomsten af halebid hos okologiske grise og frilandsgrise er
nzasten dobbelt sa hoj i vintermanederne som i sommerperioden.

Alle slagtesvin fra bade frilandsproducenter og ekologiske producenter slagtet i peri-
oden frajanuar 2014 til marts 2015 har vaeret igennem en sterre undersegelse, hvor
der blandt andet er blevet kigget pa hvor mange af grisene, der har faet bemaerk-
ninger for halebid ved kedkontrollen.

Undersegelsen danner grundlag for et nyt studie, som udferes af dyrlaege og projekt-
leder i Udviklingscenter for Husdyr pa Friland, Marianne Bonde.

Et studie som efter den oprindelige plan allerede skulle veere pdbegyndt i lebet af
sommeren 2015. Men efter at have kigget mere grundigt pa, hvorndr grisene med
halebid er blevet sendt til slagtning, har Marianne Bonde besluttet at gennemfere
undersegelsen i vinteren 2015/16.

- Det skyldes, at forekomsten af halebid er dobbelt s3 hej i vinterperioden som i som-
merperioden. S for at f3 den bedst mulige forstaelse af forekomsten af halebid, er
det optimalt at undersoge besaetningerne i vinterhalvaret, forklarer Marianne Bonde.

Vigtig sammenligning

Derfor skal hun fra november sammenligne forholdene hos producenter, der har
problemer med halebid, med forholdene hos producenter, hvor halebid er meget
sjeeldne.

- Halebid fordeler sig ikke jaevnt. Der er helt klart nogle steder, hvor det forekommer
langt hyppigere end andre steder, men vi ved ikke hvorfor. Jeg haber, at vores un-
dersogelse kan give et bedre billede af grundene til halebid og dermed ogsa idéer til,
hvor vi skal saette ind for at mindske forekomsten, siger Marianne Bonde.

Hun understreger, at det ikke er muligt fuldstaendig at flerne halebid, men maélet er,
at resultaterne fra undersegelsen kan udbredes, sé problemet bliver endnu mindre,
end det eri dag. Undersegelsen gennemferes med ekonomisk stette fra Svineafgifts-
fonden. ®




Okologisk flaeskesteg
er blevet hot

FRILAND

@kologi

Den oggede fokus pa gkologi kan markes
aret rundt ogsa juleaften.

Danskerne interesserer sig for ekologiske produkter
og produktionen af ekologisk ked. Det kan maerkes i
Friland, badde ndr det geelder salget og interessen for at
forteelle den gode historie om producenterne.

lkke mindst i december hvor salget af ekologisk flae-
skesteg er steget stot.

- Udviklingen har vaeret markant i en drreekke, og jeg
glaeder mig selvfolgelig over, at det er blevet mere
populzert at servere okologisk flaeskesteg til hejtiden,
siger direkter i Friland, Henrik Biilmann.

Det blev ogsd bemeerket i de danske medier, hvor
blandt andre tv-avisen fokuserede pa den nye ten-
densidecember 2014, og generelt har den offentlige
interesse for Friland og manglen pa ekologisk ked
veeret tydelig gennem hele regnskabsaret.

Sammenlignet med tidligere ar har bade tv, radio og
aviser sdledes lavet meget mere omtale af Friland og
virksomhedens produkter og leveranderer end tidlige-
redr. ®

Rekordstor interesse for omlaagning
til gkologisk produktion

FRILAND

Friland mangler slagtesvin, og okologi-
tillaaggene hari ar slaet alle tidligere
rekorder. Derfor var der ogsa stor interesse
for omlaegning.

Hvert &r holder Friland inspirationsdag for landmaend, der
er interesserede i at omlaegge til okologisk produktion.

Normalt treekker det mellem 20 og 30 gaester, men i ar
var interessen rekordhej med 65 tilmeldte, der fik inspira-
tion til, hvordan de kan realisere dremmen om okologisk
produktion.

Det store tema for dagen var finansiering af opstarten og
fastholdelse af indtjeningen, og det var noget af det, der
var med til at fa Emil Olesen pd 23 ar til at komme. Han
har i forvejen en mindre sobeszetning, som gar ude.

- De forskellige finansieringsmodeller og tilskuddet il
seerne, er det, der kan gere det interessant for mig. Jeg
vil gerne ege min produktion, men det kraever, at jeg far
mere hjaelp til afsaetningen, sé det kan pa sigt godt blive
interessant for mig at levere til Friland, siger han.

Udfordringer i foderet
Oplaegsholderne pd inspirationsmedet talte AP Pension,
Friland A/S, Seges og @kologisk Landsforening.

Finansieringen havde en fremtraedende plads, men ogsa
foder og planteavl var vigtige emner i forhold til Emil
Olesens okologiske drem.

- Jeg vil vaere selvforsynende, s der kommer en udfor-
dring i at producere eget foder. Det kan veere sveert at

@kologi

avle nok med den omlaegningstid, der er, og ndr jeg ikke
har mere erfaring, vil der formentlig ogsd komme et
udbyttetab, som kan blive sveert at hdndtere, siger han.

P4 sigt vil han ikke afvise at omlaegge og udvide, men
han understreger, at det skal ske pd et tidspunkt, hvor han
kan gere det uden stort udbyttetab.

Glad for interessen

Business Supporter i Friland Henriette Guldager glaeder
sig over den store interesse for at omlaegge til ekologisk
produktion hos bdde Emil Olesen og hans kolleger.

- Helt simpelt blev bdde de, der overvejer at opstarte en
okologisk produktion og de, der overvejer at omlaegge
til ekologi bedt om at raekke hdnden op. Der blev sendt
dejligt mange haender op i luften, hvilket bekraefter osii
vores opfattelse af, at der er gang i mange projekter ude
i landet lige nu. Det er positivt, og vi glaeder os over den
interesse, vi ser for at producere de grise, vi oplever sa
stor en efterspergsel pd, siger Henriette Guldager, der
ogsd glaeder sig over, at mange svineproducenter har
reageret positivt pa Frilands tilbud om et kontant tilskud
til nye soer.

- Vi har allerede sat navne pa hele den pulje pa 2 mio. kro-
ner, vi har afsat de naeste 1v2 ar til nye ekologiske seoer.
Dermed har vi taget et vigtigt skridt mod at ege maeng-
den af ekologisk svineked og dermed komme teettere

pa at leve op til den store eftersporgsel efter ekologisk
ked i bdde Danmark og resten af Europa, siger Henriette
Guldager. ®

Fis eller Gris 1
din radio

FRILAND

Frilandsgris

Hver fredag i september fik en heldig
Radio 100 lytter mulighed for at vinde et
weekendophold og en halv frilandsgris.

Hver fredag i september kunne Radio 100s lyttere om-
saette viden om danske frilandsgrise og deres forhold
til et weekendophold og en halv frilandsgris ved at
deltage i konkurrencen Fis eller Gris pa Radio 100.
Konkurrencen kerte alle fredage i september, og man

FORMALET VAR AT GIVE
FORBRUGERNE MERE VIDEN
OM, HVORDAN LIVET FOR
FRILANDSGRISE ADSKILLER SIG
FRAANDRE TYPER AF GRISELIV.

kunne deltage ved at sende en sms til Radio 100, som
hver fredag ringede én lytter op, som fik mulighed for
at svare rigtigt pa tre spergsmal om frilandsgrisens liv
og forhold og vinde hovedpraemien.

-Formalet var at give forbrugerne mere viden om, hvor-
dan livet for frilandsgrise adskiller sig fra andre typer af
griseliv, og jeg synes, at en radiokonkurrence er en sjov
made at gore det p3, siger Marketing Manager i Friland,
Maria Bast. ®




Friland mgder fremtiden 1 nye kieder

Friland har fornyet logoerne for bade virksomheden
og de forskellige koncepter, sa de afspejler de for-
ventninger, forbrugerne har til en moderne virksom-
hed.

Bade produktionen af ekologiske grise, frilandsgrise og selskabet
Friland udvikler sig hele tiden.

Nye produkter, nye kunder og nye forbrugere kommer lebende til,
0g 2015 blev ogsa aret, hvor Friland videreudviklede og opdaterede
virksomhedens design og logo.

-Viharidrets leb udviklet en ny designlinje, som blandt andet har
betydet, at vi har lavet nye logoer til alle vores koncepter. Logoer-

ne tager udgangspunkt i de velkendte logoer fra Friland, men er
udviklet, sd de fremstdr mere moderne, tidssvarende og ikke mindst
lettere at afkode for forbrugerne, siger Marketing Manager, Maria
Bast.

&

Der er bade designet et nyt logo for Friland som virksomhed og
indenfor koncepterne Friland @kologi, Frilandsgris, Friland kedkvaeg
og Friland Limousine.

- Logoerne er udviklet med baggrund i en forbrugertest, der viser,
hvad der generelt virker appellerende hos forbrugerne, og jeg
haber selvfelgelig, at Frilands leveranderer ogsa er glade for det nye
design, siger Maria Bast.

Ogsa i forhold til Frilands andre designopgaver har undersegelsen
veeret vigtig i forhold til at f& gennemfert de rigtige aendringer.
Underseagelsen fremhaever blandt andet, at afbildning af levende
dyr, ord som friland og fritgdende, maerkningsordninger som det
rede @-maerke og Anbefalet af Dyrenes Beskyttelse er med til at
dokumentere mervaerdierne i koncepterne.

Det nye design og de nye logoer blev taget i brug i september og vil
blive udskiftet pa etiketter og materialer i vinteren 2015/16. ®
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Friland 1 offensiven for at
skafte mere gkologrsk kad

FRILAND

Der blev i lobet af foraret lance-
ret en raekke initiativer for at oge
maengden af okologiske svinekod.

P trods af at tillaeggene for ekologisk svi-
neked ilange perioder af regnskabsaret var
rekordheje, betod det ikke, at svineprodu-
centerne stod i ke for at omlaegge produkti-
onen til ekologi.

TALLENE VISER TYDELIGT,
AT PRODUKTION AF
OKOLOGISK K@D HAR
GENERERET OVERSKUD
MANGE AR | TRAK.

Derfor iveerksatte Friland i drets leb en raekke
initiativer, der skulle hjeelpe landmaend, der
onsker at omlaegge til ekologisk svinepro-
duktion.

Virksomheden udarbejdede blandt andet
materiale, som omlaegningsinteresserede

@kologi

producenter kan bruge i forbindelse med
maeder med banker eller andre investorer.

Materiale som blandt andet indeholder gra-
fer over de senere ars omsaetning og input
fra fremtidens aftagere af ekologisk ked.

- Vivil gerne vise, at investering i ekolo-

gisk produktion ikke bare handler om en
mulighed for god PR, og at ekologi ikke kun
handler om idealer. Det er ganske enkelt en
god forretning, og tallene viser tydeligt, at
produktion af ekologisk ked har genereret
overskud mange ar i traek. Ogsd i &r hvor
andre typer af produktion har vaeret mindre
profitabelt, siger direkter i Friland, Henrik
Biilmann.

For at understrege behovet for mere ekolo-
gisk kad indeholder materialet til bankerne
udtalelser fra ledende medarbejdere hos en
reekke af Frilands vigtigste kunder. Det teeller
kunder indenfor bdde detail og foodservice,
som alle bekraefter behovet for mere ekolo-
gisk ked. ®

Flere Frilandsprodukter
i kantinerne

FRILAND

Frilandsgris

Danish Crown Foodservice lancerede efter sommerferien et
frilandssortiment for at tilfredsstille de danske kekkenchefers
eftersporgsel efter ked fra frilandsgrise.

Friland oplever en oget efterspergsel hos de danske forbrugere, og det gzelder
bdde i supermarkedet og i kantinerne. Derfor lancerede Danish Crown efter
sommerferien en raekke nye Foodservice-produkter for at gere det nemmere for
kokkenerne at tilbyde Frilands produkter til deres kunder.

- Tidligere solgte vi store delstykker til de helt store kekkener, men de mindre kok-
kener eftersperger ogsd muligheden for at kebe Frilands produkter. Derfor lance-
rede vi tre produkter i en mindre sterrelse, s ogsa de mindre kekkener kan vaere
med, fortaeller Mette Rothmann, der er salgsdirekter i Danish Crown Foodservice.

Der er tale om henholdsvis svinekamfilet, en halv svinekam med svaer og skinke-
inderlar i en storrelse, s& der stadig kan arbejdes med révarerne.

Flere idealister i kokkenerne

De nye muligheder for Foodservicekunderne kom ovenpd en analyse foretaget
af Foodservice-afdelingen, som viste, at flere kekkenchefer eftersperger ked fra
velfeerdskoncepter som Frilandsgris og ekologiske grise.

- Viser en tendens til, at der kommer flere idealister i kekkenerne, som vil have
ked med en god baggrundshistorie. Derfor ger vi ogsa noget ud af at forteelle,
hvor grisen kommer fra ved at skrive om grisenes liv pa etiketten, siger Mette
Rothmann.

Den idealistiske kunde er kendetegnet ved at gd op i etikken, ndr det kommer

til rAvarens tilblivelse. Derfor rammer den ekstra dyrevelfaerd, som Friland kan
tilbyde, lige ned i den kundegruppe. ®




Udviklmgscenter for Husdyr pa Friland
klar med hyttekatalog
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24 forskellige typer af farehytter bliver be-
skrevet i et nyt hyttekatalog fra Udviklings-
center for Husdyr pa Friland.

Der er mange muligheder at veelge imellem, ndr ekolo-
giske eller frilandssoholdere skal vaelge, hvilken type af
hytte seerne skal fare i.

Derfor har Udviklingscenter for Husdyr pa Friland under-
sogt 24 typer af farehytter, der alle er blevet screenet,
hvorefter 11 af dem er blevet udvalgt til yderligere test.
Her skal de hver isaer vurderes ud fra, hvor mange patte-
grise, der overlever i denne hyttetype, ligesom abenlyse
fordele og ulemper ved de forskellige hyttetyper skal
beskrives.

- Projektet hedder VIPiglets og gar helt simpelt ud pa at
nedbringe pattegrisededeligheden. Derfor skal det un-
derseges, om der er nogle typer af hytter, der er bedre
for pattegrisene end andre. Badde i forhold til at holde
opsyn med dyrene i de forste dage efter faring, hvor
pattegrisene udelukkende opholder sig i hytten, hvilket
gor det muligt at gribe ind, hvis soen eksempelvis ikke
malker optimalt. Vi ser ogsd pa, om der er installeret

ekstra beskyttelsesforanstaltninger for at undgad ihjellaeg-

ning af pattegrisene. Derudover er adgangsforhold samt
arbejdsmilje og sikkerhed for personalet ogsd noget, vi
kigger pa, forteeller projektmedarbejder i Udviklingscen-
ter for Husdyr pa Friland, Lene Thomsen.

Temperaturen er vigtig
Derfor er hun sammen med dyrlaege og projektleder
Marianne Bonde i gang med en grundig kortlaegning
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af forholdene i 11 forskellige hyttetyper, som skal un-
derseges yderligere. Blandt andet ved lebende at male
temperaturen, som er meget vigtig for grisenes trivsel.

- Det handler om at undgd bade meget heje og meget
lave temperaturer. Det er en svaer balance, fordi en hytte
med meget plads og god ventilation er god til at holde
temperaturen nede om sommeren, nar solen skinner,
men til gengaeld nemt bliver for kold om vinteren. Det
gor det sveert at finde den perfekte hytte, siger Lene
Thomsen.

PROJEKTET HEDDER VIPIGLETS
OG GAR HELT SIMPELT UD
PA AT NEDBRINGE
PATTEGRISED@DELIGHEDEN.

Hun og Marianne Bonde regner med at vaere faerdige
med forsoget i efterdret 2016, men allerede nu kan
man f& gavn af forarbejdet, idet der i forbindelse med
okologikongressen i 2015 bliver praesenteret et nyt
hyttekatalog, hvor interesserede kan fa et nemt overblik
over forskellige hyttetyper.

-Viharjo lavet et grundigt forarbejde med beskrivelse af
alle hytterne. Bdde i forhold til sterrelse, adgangsforhold
og arbejdsforhold. Derudover har vi fdet soholdere til at
fortaelle om fordele og ulemper ved de forskellige typer
af hytter, sd vi besluttede os for at alle andre skulle have
glaede af det forarbejde, vi har lavet. Det er grunden til,
at vi nu praesenterer det nye hyttekatalog, som forha-
bentligt er et godt vaerktej for soholdere, der skal veelge
nye hytter, siger Lene Thomsen. ®

Selvskabt succes

1 Tyskland

| en laengere periode har der vaeret mangel pa
okologiske slagtesvin og overskud af kod fra
okologiske soer. En udfordring som Friland J.
Hansen har fundet den perfekte lesning pa.

| en rraekke har det veeret vanskeligt at seelge ked fra oko-
logiske seer i Tyskland og @strig pa trods af, at der i sam-
me periode har vaeret mangel pa ekologiske slagtesvin.

Det har udfordret alle leveranderer af ekologisk svineked,
men Friland J. Hansen var den ferste virksomhed til at lese
udfordringen.

- Vi gik offensivt til vaerks ved at kontakte kunderne og
forklare, hvor ked fra ekologiske seer nemt kunne erstatte
ked fra okologiske slagtesvin, uden at det forringede pro-
duktkvaliteten. Det var selvfolgelig en hjeelp for kunderne,
som kunne fa mere ked, og samtidig betyder det, at vi kan
fa ekologisk merpris for ked fra seerne, forklarer marke-
tingchef i Friland J. Hansen, Mariana Theux.

Initiativet har sdledes givet Friland J. Hansen en klar fordel
pd det tyske marked.

- Det har veeret en stor succes. Vi kan szelge okologisk
soked til en hoejere pris, og vi har gjort det nemmere for
kunderne, fordi vi kan levere mere okologisk ked, siger
Mariana Theux. Afsaetningen af seer i Tyskland er baseret
pd danske soer. ®

Nyt koncept sat
fr1 1 Holstebro

Frilandsgriseproducent Torben Langer
flyttede onsdag den 19. august cirka
180 grise over pa et tidligere hede-
areal. Grise der fra uge 44 blev solgt
som Hedemarkens Frilandsgris i MENY
butikker over hele landet.

Fra uge 44 kunne danske forbrugere szette taen-
derne i kedet fra en helt ny variant af Frilands-
gris, da Hedemarkens Frilandsgris blev sat til salg
i MENY butikker over hele Danmark.

Inden grisene blev slagtet, skulle de dog tilbrin-
ge cirka 10 uger pd en hedemark, og onsdag
den 19. august slap Frilandsgrisproducent
Torben Langer grisene fri i deres nye omgivelser
med hejt graes og kratbevoksning. Omgivelser
som tydeligt faldt i grisenes smag.

Der gik nemlig ikke mange minutter, for grisene
gik i gang med at udforske deres nye omgivel-
ser, der adskilte sig en del fra den mark, hvor
grisene havde levet indtil da.

- Jeg synes, det er spaendende at have grisene
gdende udenfor hele livet. Jeg kan se, at de
nyder det, ogjeg bliver selv glad, nar jeg ser gri-
sene nyde livet pd marken, sagde Torben Langer
i forbindelse med udseettelsen af grisene.

Forbrugerne vaelger Frilandsgris
Ogsa slagtermester Peder Pedersen fra MENY
i Struer var til stede, da grisene fik nyt hjem, og

FRILAND

Frilandsgris

han gleedede sig til at saelge kedet fra Hedemar-
kens Frilandsgris og kunne vise de levende grise
pa film i sin butik.

- Det betyder meget for forbrugernes valg i
butikken, ndr jeg forteeller dem om frilandsgri-
senes liv og den dyrevelfaerd, der er en del af
konceptet. | Struer har vi oplevet en stigning i
salget af ked fra frilandsgrise pa 35 procent, og
der er mange, der konsekvent keber kad i MENY
netop for at kunne fa Frilandsgris, fortaeller
Peder Pedersen.

Det er specielt zeldre kunder, der veelger Fri-
landsgris, og det skyldes i hej grad smagen.

- Jeg far ofte at vide, at kedet smager som i
"gamle dage”, fordi det kan smages, at grisene
har gdet ude og haft bedre plads. Personligt kan
jeg ogsa sagtens smage forskellen og anbefaler
derfor ogsd ked fra frilandsgrise til mine kunder,
siger Peder Petersen.

Vigtigt med nye tiltag

Han var derfor glad for at fd Hedemarkens Fri-
landsgris ud i butikken, og Marketing Manager i
Friland Maria Bast er ogsa glad for projektet.

- Forbrugerne er generelt glade for ked med en
historie, og det lever Hedemarkens Frilandsgris
i hoj grad op til. Vi har tidligere haft stor succes
med lignede projekter, og det var baggrunden
for at lancere Hedemarkens Frilandsgris, siger
Maria Bast. ®
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