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3 Arsberetning Forord

Friland fortsatter
fremgangien
uforudsioelio tid

Nasten time for time a&ndrer verden
sig. Det smitter af pa mange virksom-
heder og ogsa pa Friland.

Alligevel glaedes vi over, at vi endnu engang kommer
ud af et regnskabsar med en fremgang pa omsatnin-
gen og et fornuftigt resultat. Nar det er sagt, ved vi
godt, at det ikke er nok til at sikre en baredygtig gko-
nomi for vores leverandgrer, der har oplevet markant
stigende omkostninger pd alle omrader i
primarproduktionen.

Hvis vi ser tilbage pa den fgrste halvdel af regnskabs-
aret 2021/22, var der god fart p& markederne. Her sd vi
en meget stor efterspgrgsel pa vores produkter. Siden
krigen i Ukraine har bdde Danmark og resten af verden
set stigende inflation, ggede energiomkostninger, og
stigende renter. Det betyder, at forbrugerne over tid
har faet feerre og faerre penge til radighed, og det har
sat nye forbrugsmgnstre i gang. Iszr de sidste seks
maneder har vi skullet navigere i ekstremt rgrte vande.

LS L

Det har vaeret en vanskelig opgave at indstille gps’en
med de rigtige koordinater, nar der er sa stor ubalance
mellem udbud og efterspgrgsel.

Tror vi p3, at der fortsat er et marked for vores koncep-
ter? Entydigt ja! Der er efterspgrgsel pa de koncepter,
Friland producerer. Efter regn kommer sol, men vi ved
desvarre bare ikke, hvornar bygerne letter. Det er nok
det spgrgsmal, som hele verden stiller sig. Vores stra-
tegi tror vi stadig fortsat fuldt og fast pa. Vores fokus
er at sikre en bzaredygtig gkonomi for vores leverandg-
rer, sa vi fortsat kan vaekste virksomheden og vores
koncepter. Det er alfa og omega.

Med venlig hilsen W/
.-"X;f-’/f“("# e

Claus Hein, Direktgr
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Flot

Kigger vi tilbage pa det seneste regn-
skabsar i Friland, har vi opnaet en flot
omsatning. Det er fgrste gang, at vi
runder en milliard kroner i Frilands 30
arige historie. Ser vi pa vores Igbende
afregning, har vi over regnskabsaret
2021/22 udbetalt frilandstillaeg for over
300 millioner kroner, hvilket er et hi-
storisk hgjt niveau.

Friland leverede et meget flot fgrste halvar af det for-
gangne regnskabsar. Men krigen i Ukraine og den
efterfglgende gkonomiske situation i verden har
betydet, at bdde Danmark og resten af verden er endt
i en situation, som vi aldrig har pregvet eller set for.
Stigende inflation, hgje energipriser og lavere radig-
hedsbelgb betyder, at forbrugernes gkonomi er
presset.

Formandens beretning

Vi ser fortsat, at forbrugerne kgber ind pa god dyre-
velfaerd og gkologi, men de kgber mindre eller sjaeld-
nere. Det mgnster har vi observeret i de seneste seks
maneder. For vores leverandgrer betyder den aktuelle
situation i verden en kraftig stigning i deres omkost-
ninger sarligt til foder og energi. Det betyder, at
selvom vi i Friland leverer et flot resultat, sa flytter
det ikke nok, fordi leverandgrernes omkostninger er
steget eksplosivt.

Derfor er vi ogsa helt pa det rene med, at vores afreg-
ning skal balancere med leverandgrernes omkostnin-
ger. Det harvi en tro p3, at det kommer til. Vi har fan-
tastiske produkter i Friland, og vi har mange
indikationer p3, at forbrugerne gerne vil kgbe ind i
disse koncepter. Men det er til hver en tid markedet,
der afggr afregningen. Vi ved, at der igen kommer
balance mellem udbud og efterspgrgsel, og vi hdber,
at det kommer s hurtigt som muligt.

Med venlig hilsen

1, Tl Ko

Peter Fallesen Ravn
Formand for Friland A/S bestyrelse

Add
Vi har
fantastiske
produkter i
Friland, o9
vi har mange
indikationer pa,
at forbrugerne
oerne vil kebe
ind i disse
Koncepter.

44



Formandens beretning

Ad4d

For vores leverandorer betyder den
aktuelle situation i verden en Kraftio
stioning 1 deres omkostninger.
Det betyder, at selvom vi 1 Friland
leverer et flot resultat, sa flytter det
ikke nok, fordi leverandeorernes
omkostninger er steget eksplosivt.

vy
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Arets resultat

Arets resultater

=2

1.059,9 mio. DKK

® 2021/2022 2020/2021

Omsatning

Friland hari 2021/2022 sat en ny
omsztningsrekord pa 1.059,9 mil-
lioner kroner. Det er en fremgang
pa cirka 6 pct. fra 2020/2021, hvor
omszatningen var pa 998,9 millio-
ner kroner. FRILAND @kologi star
for den starste del af salget i
Friland med 90 pct. af

omszatningen pa de to gkologiske
koncepter, FRILAND @kologi, krea-
turer og FRILAND @kologi, grise.
Den andel er vokset fra 87 pct. i
regnskabsaret 2020/2021. Den
resterende del af omsatningen,
cirka 10 pct., i Friland kommer fra
konceptet FRILANDSGRIS, hvilket

er pa samme niveau som i
2020/2021.

Det er fortsat afsatningen til eks-
port, der star for den stgrste del af
Frilands omsaetning.
Omszatningen i Danmark udger
cirka 41 pct. af Frilands samlede
omsatning. Til salget uden for

Danmark skal lzegges den omsaet-
ning, der blev genereret gennem
salg af ikke-danske ravarer - pri-
meert tyske gkologiske grise - via
Friland Tyskland.

0%

FRILAND @KOLOGI

® FRILAND @KOLOGI
® FRILANDSGRIS®

90%
10%
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Udvikling

Antallet af leverede dyr til Friland
eri2021/2022 pa det samme
niveau som i 2020/2021 med sma
nuancer fra koncept til koncept.

DKK/KG

FRILAND @KOLOGI
Grise

Arets resultat

(\

Oke

\

Resttilleg

Som altid skal det understreges, at
det ikke i sig selv er et succeskriterie
at opsamle til resttillaeg. Frilands
forretningsmodel betyder dog, at
der er behov for en vis buffer til at
kunne absorbere eventuelle ufor-
udsete bevaegelser i markedet.
Leverandgrer af FRILAND @KOLOGI,

0,80
DKK/KG

FRILAND @KOLOGI
Kreaturer

Okologi
N

grise modtager et resttilleg pa
0,50 DKK/KG pr. slagtet kilo.
Leverandgrer af FRILAND
@KOLOCI, kreaturer modtager

et resttilleg pa 0,80 DKK/KG pr.

slagtet kilo. Leverandgrer af
FRILANDSGRIS® modtager et
resttilleg pa 0,80 DKK/KG for

kvalitetsgodkendte kilo. Totalt har
Friland i regnskabsaret 2021/22
udbetalt 327,5 millioner kroner,
hvilket er ny rekord. Dette er
udbetalte tillzeg inkl. resttileg.

DKK/KG

FRILANDSGRIS®

@

Frilandsgris
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3%

Friland _
=y 77%

fastholder oode
eksportmarkeder

Det er fortsat pa eksport- ® Danmark ® Eksport
markederne, at Friland kan

afsaette mest gkologisk

grisekad.

o 491 mio.
I I DKK

Omsatningsudvikling

Omsatningen er vokset i @ 2021/22 491 mio. DKK
2021/2022. Det er szrligt frem- 2020/21 467 mio. DKK
gang pa eksportmarkeder, som ® 2019/20 370 mio. DKK

er en af arsagerne.
Friland

Okologi
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FRILAND @KOLOGI, GRISE

Ooet omsatning i
et svaert marked

Omszatningen pd FRILAND @KOLOGI, grise, er i ar
steget med 24 millioner kroner og ender pa 491 mil-
lioner kroner. Det svarer til en stigning pa fem pro-
cent. Stigningen i omsaetningen kommer pa trods af
et sveert marked for gkologien i de seneste maneder.
Tilbagegangen startede blandt andet, da krigen i
Ukraine brgd ud med en stigende inflation til fglge.

En stigende inflation har betydet et fald i efter-
spergslen. Men en meget bred palette af kunder og
eksportmarkeder sikrer Frilands afsatning af gkolo-
giske grise. Det er medvirkende til, at Friland har
kunnet gge omsatningen i konceptet. Til omsaetnin-
gen pa FRILAND @KOLOGI, grise, uden for Danmark
skal yderligere lagges det salg, som er baseret pa
ikke-danske révarer. Fremgangen er drevet af en
vakst pa flere eksportmarkeder, herunder er det

nordamerikanske marked med til at drive fremgan-
gen for afsztning af Friland @KOLOGI, grise.

Generelt ser Friland fortsat muligheder for at gge
forretningen pa en raekke eksportmarkeder, hvor der
stadig er efterspgrgsel pa gkologi og god dyrevel-
feerd. Et lavere radighedsbelgb betyder, at forbru-
gerne kgber lidt mindre gkologisk grisekad eller
kgber billigere udskaeringer.

Der eri alt udbetalt 263,3 millioner kroner til grup-
pen - inkl. resttilleg, svarende til 16,38 DKK/KG
mod 15,69 DKK/KG sidste ar. Inkl. noteringen fra
Danish Crown er der i gennemsnit udbetalt

26,27 DKK/KG mod 25,77 DKK/KG sidste ar. Til disse
tal skal der lzgges efterbetaling fra Danish Crown.
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FRILAND @KOLOGI, KREATURER

Eksporten af

Kkreaturer gar

Frilands omszatning af gkologiske kreaturer er i
2021/2022 gget med 17 pct. til 282 millioner kroner.
Det er over 40 millioner kroner mere end aret far.
,&rsagen er en god afsatning af gkologisk oksekad
set over aret herunder en styrket afsatning pa
eksportmarkederne.

Oksekgd har set over det seneste ar haft en hgj
salgspris, men den stigende inflation har samtidig
betydet, at forbrugerne har farre penge mellem
haenderne. For det gkologiske oksekad betyder det,
at kerneforbrugeren, der kgber gkologisk, kegber
gkologi lidt mindre, mens de dyreste udskaeringer er
under pres. Dette har ogsé varet tilfldet for afsaet-
ningen af gkologiske kreaturer i Friland.

frem

Det er lykkedes at gge afsatningen af konceptet til
eksport, men som naturligt ogsa er ramt af stigende
inflation. Og dette satter sig i forbrugernes indkgbs-
mgnster. Afsatningen til eksportmarkederne er
gget til 36 pct. af den samlede omsatning pa
FRILAND @kologi, kreaturer.

Der er i alt udbetalt 39,1 millioner DKK til gruppen -
inkl. resttilleeg og gvrige tillaeg, svarende til 5,94
DKK/ KG mod 8,04 DKK/KG sidste ar. Inkl. afregnin-
gen fra Danish Crown Beef er der i gennemsnit
udbetalt 33,50 DKK/KG mod 26,26 DKK/KG sidste
ar. Til dette skal der lzegges evt. efterbetaling fra
Danish Crown.




Saloet til =) 64%
eksportmarkeder 36%
fortsatter frem

Stgrstedelen af det gkologiske ® Danmark ® Eksport
oksekgd szlges pa det danske

marked, men salget til eksport

er gget i 2021/2022.

— 282 mio.
DKK

Omsatningsudvikling
Salget af gkologisk oksekgd er ® 2021/22 282 mio. DKK
det hgjeste i Frilands historie. 2020/21 241 mio. DKK

® 2019/20 231 mio. DKK

Okologi
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FRILANDSGRIS®

Eksporten af

FRILANDSGRIS®
er ooet

Frilandsgris

Fordelt pa markeder

Eksporten af FRILANDSGRIS er
gget i 2021/22, der afsattes pa
flere markeder.

® Danmark
Eksport

-—

Omsatningsudvikling

Omsatningen i konceptet
FRILANDSGRIS er faldet blandt
andet som fglge af faerre
leverandgrer.

82 mio.
DKK

® 2021/22 82 mio. DKK
® 2020/21 85 mio. DKK
2019/20 88 mio. DKK
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FRILANDSGRIS®

Faerre leverandorer

pavirker

omsatningen

Salget af FRILANDSGRIS® har i 2021/2022 varet
pavirket af, at et antal leverandgrer er stoppet. Et
feerre antal leverandgrer betyder ogsa, at der i aret er
leveret faerre grise, hvilket igen medvirker til en
lavere omsaetning. Omsatningen i 2021/22 ender pa
82 millioner kroner mod 85 millioner kroner, hvilket
er en tilbagegang pa 3 pct.

1 2022 har konceptet FRILANDSGRIS® 30 ars jubi-
lzum, og konceptet var starten for det, vi i dag ken-
der som Friland, da en gruppe pionerer fremsynede
landmand besluttede sig for at sztte grisene pa fri-
land. Jubileeet er markeret med en raekke kampagner
i samarbejde med Dyrenes Beskyttelse og MENY.

Salget af konceptet er ogsa pavirket af gkonomisk
nedgang i samfundet og en stigende inflation, som
betyder, at forbrugerne kgber mindre eller billigere
udskaringer. Til gengaeld har FRILANDSGRIS® set en
fremgang pa eksportmarkederne, der serligt efter-
spgrger god dyrevelfard fra Friland. S selvom

eksportmarkederne ogsa har varet ramt af den gko-
nomiske situation i verden, har Friland gget salget af
FRILANDSGRIS® p3 flere markeder.

| Danmark szlges FRILANDSGRIS® i MENY-butikker
landet over, og Friland arbejder starkt sammen med
MENY om at gge kendskabet og synligheden til kon-
ceptet. Det samme galder for samarbejdet med
7-eleven, der szlges pglser af FRILANDSGRIS® i
deres butikker landet over. Sidst men ikke mindst er
der en rekke foodservice-kunder og slagtere, der
ligeledes aftager FRILANDSGRIS®.

Der er i alt udbetalt 25,1 millioner kroner til gruppen
- inkl. resttilleeg, svarende til 4,62 DKK/KG mod 4,21
DKK/KG sidste ar. Inkl. noteringen fra Danish Crown
er der i gennemsnit udbetalt 13,65 DKK/KG mod
13,45 DKK/KG sidste ar. Til disse tal skal der legges
evt. efterbetaling fra Danish Crown.
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Storre

ma l‘l<e tiné_ BHULUGI‘ ?ﬂf,"."
aktiviteter 49wﬁ, |
i Friland FRILANDSGRIS® Abent gard- B

30-ars jubileeum arrangement

2022 Forar Sofari, Forar

FRI-kampagne Oko-dag Nyt design pa FRILAND @kolog
FRILAND @KOLOGI Forar Pakker med grisekad og oksekad
GRIS + KO
Vinter
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iofach 2022 Julekampagne for
Sommer FRILANDSGRIS®

Efterar/vinter

..0g0 meget mere

>

) Food Festival 2022 FRI-kampagne jul
Efterdr FRILAND @KOLOGI

Vinter
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58 pct. af Frilands

omsatning kommer

fra eksportmarkeder. /
De stoarste eksport- .
markeder er 1 Europa. -
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Eksportmarkeder i

Friland

For Friland er det meget vigtigt at have en god posi-
tion og et staerkt brand pé det danske marked. Her vil
Friland fastholde sin position og gerne udvikle den
over tid. Afsztningen til eksportmarkeder er ogsa en
helt afggrende del af forretningen i Friland, hvor virk-
somhedens tre koncepter har starke positioner pa en
lang rekke markeder. Derfor arbejder Friland hele
tiden med at servicere markederne og at sikre sig den
rigtige position.

- Selvom verden er i en meget uforudsigelig situa-
tion, der naesten dagligt eendrer sig, sa er vi lykkedes
flot med at fastholde og udvikle vores eksportmarke-
der. Frilands koncepter har en sarlig kvalitet, der er
efterspurgt pa mange markeder, og det potentiale
skal vi hele tiden arbejde for at udforske endnu mere.
Vi har blandt andet set med det nordamerikanske
marked, at der er muligheder for at udbygge vores
position, siger direktgr i Friland Claus Hein.

Eksporten i Friland er fordelt over mange markeder,
hvoraf flere har oplevet fremgang i regnskabsaret
2021/22. Friland szlger til reekke europziske lande
som blandt andet Tyskland, Frankrig, Italien og
Holland, mens eksporten ud af Europa blandt andet
gar til USA, New Zealand samt flere lande i Asien og
Baltikum.

- Vi har en god tilgang til mange markeder og blandt
andet gennem vores samarbejde med resten af Danish
Crown-koncernen, har vi en god kontakt til ogsa nye,
potentielle kunder. Vi har som mange andre virksom-
heder oplevet en tilbagegang pa nogle af vores marke-
der som fglge af den gkonomiske situation i verden,
men vores oplevelse er, at efterspgrgslen pa gkologi og
god dyrevelfzerd forsat er der, siger salgsdirektgr for
eksport i Friland, Martin Rosenstand Bak Thomsen.

Fra Frilands tyske salgskontor, der er placeret i Kiel, er
meldingen, at de tyske og omkringliggende markeder
sarligt i de seneste maneder har varet ramt af sti-
gende inflation og mindre efterspgrgsel.

- Det var forventeligt, at kunderne ville 2ndre deres
indkgbsmgnster, og at efterspgrgslen ville havne pa
lavere niveau. Kunderne trader ned, og betalingsvillig-
heden er lavere. Nar det er sagt, oplever vi bade i
Tyskland og pa andre markeder, at der stadig er stor
interesse for gode dyrevelfaerd og gkologi, siger Marian
Mohrmann, ansvarlig for Frilands afdeling i Tyskland.

144

Frilands koncepter
har en saerlio kvalitet,
der er efterspurgt pa
mange markeder, o9
det potentiale skal vi
hele tiden arbejde for
at udforske endnu
mere.

— Claus Hein, Direktar
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Frilands nye strategi er
oodt undervejs

| sommeren 2021 lancerede Friland
strategien "Pionering better food
together”. Her spiller strategiske
partnerskaber og et endnu tettere
samarbejde med leverandgrerne til
Friland nogle af ngglepunkterne.

For over et ar siden prasenterede direktgr i Friland,
Claus Hein, hovedpunkterne i strategien "Pionering
better food together”, der sztter retningen for
Friland frem mod 2026.

| strategien skal et endnu tzettere samarbejde med
Fri-landmandene og gget vaekst bringe Friland
fremad, og den plan fglger Friland, selvom verdenssi-
tuationen ggr, at det formentlig vil tage lidt lengere
tid at nd helt i mal. Det er sarligt de udefrakom-
mende faktorer, der bade udfordrer Friland og selska-
bets leverandgrer med stigende priser pa en lang
raekke omrader.

Sarligt er der fokus i strategiperioden pa arbejdet
med strategiske partnerskaber, som skal vaere med til
at gge omsztningen i selskabet og samtidig ggre

samarbejdet med kunderne mere robust samt sikre
en stabil afregning til leverandgrerne.

- Vi har som ambition, at vi over strategiperioden skal
gge omsaztningen med 25 til 40 pct. Det ervi i gang
med, og alle i Friland tror fuldt og fast p3, at retnin-
gen er rigtig. Vi har som andre selskaber ogsa oplevet
bump pa vejen i det forgangne ar. Her bliver det
blandt andet en balance mellem udbrud og efter-
sp@rgsel, der skal gare, at vi kan levere pa de malsat-
ninger, vi har sat op, siger Claus Hein.

En stor del af arbejdet med Frilands strategi handler
om et endnu tattere samarbejde med leverandg-
rerne, der skal ggre, at Friland kommer endnu tzttere
pa - og udvikle samarbejdet med Fri-landmandene.
Et af de farste skridt har vaeret at fa input fra leveran-
dgrerne for at finde ud af, hvor samarbejdet kan
udvikles yderligere. Det videre arbejde for at imgde-
komme leverandgrernes gnsker er nu sat i gang.

- Sammen med ejerservice i Danish Crown vil vi i de
kommende ar sxtte flere skibe i s@en, sa Frilands
leverandgrer oplever et gget samarbejdet med sel-
skabet. Vi ser det som et af de helt afggrende ele-
menter for at flytte Friland endnu mere, ligesom det

er helt afggrende for vores leverandgrer, siger besty-
relsesformand i Friland, Peter Fallesen Ravn.

dd
En stor del af arbejdet

med Frilands strategi
handler om en gget
stotte til leverandorerne,
der skal oore, at
Friland kommer endnu
tettere pa — o9 udvikle
samarbejdet med Fri-
landmandene.

144
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Frilands strategi

Frilands strategiske sgjler
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Beretning fra Marketing

FRILAND Okologi
med o9et fokus

pa produkter o9
leverandorer

Markedsfaringen af Friland @kologi er blevet mere
produkttaktisk og med starre fokus pa forbrugeren.
Det skyldes blandt andet, at forbrugerne qua sti-
gende leveomkostninger har faerre penge mellem
handerne, og derfor er det essentielt, at markedsfg-
ringen af Friland @kologi flytter fokus pa produkterne
og vores passionerende leverandgrer har en central
placering i markedsfaringen af FRILAND @KOLOGI i
alt fra produkter til de digitale FRI-kampagner. Det
ses blandt andet i de kampagner, der har kert for
Friland @kologi, som i endnu hgjere grad gger
opmarksomheden pa de gkologiske produkter, for-
brugeren kan finde i supermarkedet. Det sker i et

forsgg pa at binde det staerke Friland-brand endnu
tettere sammen med forbrugerne.

Det eri hgj grad Frilands leverandgrer, der spiller en
central rolle, idet det er meget vigtigt for forbrugeren
at vide, hvor kgdet kommer fra. Det helt afggrende
for Frilands markedsfgring at vise transparens og
gennemsigtighed for forbrugeren.

-Det har vaeret en strategisk beslutning, at vi gerne vil
skabe en stgrre sammenhang mellem vores koncep-
ter ude hos landmandene og direkte pé produkternes
emballage og i kampagnematerialer. S3 vi viser vaerdi-
erne i de gkologiske koncepter pa kedpakke for at
hjalpe forbrugerne til at handle rigtige. Det kalder vi

vy

Vi onsker at gore
Friland mere relevant
09 oenkendelig, nar
forbrugerne laegger
orisekod eller oksekod i
indkebskurven.

— Malene Bach, Brand Manager

dokumenteret Frihed, siger marketing manager i
Friland Maria Bast og tilfgjer

-1 vores indsigter kan vi se, hvad folk kgber ind efter,
nar de veelger et produkt nede i kgledisken. Og det er
denne her dokumenterede dyrevelfaerd, frihed og bio-
diversitet. Nu praver vi virkelig at f& koblet gkologi-
vaerdierne sammen med Friland-brandet. Netop for at
forbrugerne skal vaelge vores brand. Man skal ikke kun
vaelge gkologisk kad, men gkologisk kad fra Friland.
Det tydeligger vi ved at synligggre landmand og dyr i
det fri, siger Maria Bast.

Blandt andet bestar den nye kampagne ogsa af en
raekke sma film, hvor nogle af Frilands leverandgrer
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optraeder og fortaller om deres arbejde, mens pro-
dukterne er meget synlige i filmene. Det indgar ogsa i
i de trykte annoncer samt etikketterne pa Frilands
gkologiske produkter.

- Vi gnsker forsat at styrke gkologien i en tid med
mange udfordringer. Omdrejningspunktet er vores
dygtige leverandgrer, som er med til at sikre transpa-
rens, samt vise forbrugerne et zrligt billede af livet
pa garden. Friland-produkterne spiller ligeledes en
afgerende rolle, idet vi gnsker at ggre Friland mere
relevant og genkendelig, nar forbrugerne legger

Beretning fra Marketing

grisekad eller oksekad i indkgbskurven, siger Malene
Bach, der er brand manager i Friland.
Markedsfgringen af Friland @kologi udspiller sig bade
i digital marketing , pa Tv2 Zulu samt sociale medier
og annoncering pa websites, lisgesom Frilands egne
kanaler ogsa skal spille sammen med
markedsfgringen.

| bdde 2021 og 2022 har Friland ogsa haft mulighed
for at promovere Friland @kologi pa flere events og
messer. Det har vaeret en af de positive effekter af
genabningen af Danmark. Det betyder ogs3, at

Friland ]

Friland efter tre rs pause kunne deltage pa Food
Festival i Aarhus, og store messer i udlandet som
Biofach, Sial og Tutto Food.
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jubilaeum

2022 har budt pa den helt store fejring for
FRILANDSGRIS®, der netop i aret kan fejre 30 &rs jubi-
la2aum. Det har vaeret markeret hele aret, hvor bade
Dyrenes Beskyttelse og MENY har vaeret aktive medspil-
lere i at markedsfgre konceptet med den flotte historie.
Serligt har en staerk indsats fra detailbutikkerne varet
med til at lgfte salget af produkterne fra
FRILANDSGRIS® i de danske butikker.

Desuden har Friland sammen med Dyrenes Beskyttelse
lavet sarlige tekster i anledning af jubilaeet, mens der
ogsé er lavet en leengere video, der saztter ord pé det
gode samarbejde igennem 30 &r. Ydermere har der ogsa
veeret afviklet mange demonstrationer og smagninger
med FRILANDSGRIS® i MENYs butikker, ligesom der
fortsat er et stort fokus pa certificering af MENYs slag-
tere i konceptet FRILANDSGRIS®.

J0AR

ANBEFALET AF

DYRENES
BESKYTTELSE

FRILANDSGRIS®
fejrede stor

- Vi harigennem aret kgrt flere kampagner for FRILANDSGRIS® med
omdrejningspunkt i 30 ars-jubilaet. Her har vi faet rigtig god opbakning
fra vores samarbejdspartnere, der har vaeret med til at Igfte markedsfe-
ringen af FRILANDSGRIS®, siger marketing manager i Friland,
Maria Bast.

Yderligere er der fortsat positivt
udvikling i samarbejdet
med 7-Eleven
omkring bran-
ding af
FRILANDSGRIS® i
de mange butikker,
hvor
FRILANDSGRIS®
udggr pglserne i
sortimentet.
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FRILAND
Kodkvao
takker af

Fra arsskiftet 2021/2022 blev konceptet Friland
Kgdkvaeg lukket ned, og sammen med Danish Crown
Beef er der udviklet et nyt koncept, Friland Naturpleje,
som bygger videre pd mange af de samme elementer fra
FRILAND Kgdkvaeg. Sammen med kollegerne i Danish
Crown Beef bistar Friland med udviklingen af det nye
koncept, som der er store forventninger til. Blandt
andet matcher det godt med Friland, at det nye koncept
har stort fokus pa biodiversitet og dyrevelfzard, hvilket
passer godt ind i Frilands grundlzeggende vaerdier og
gvrige koncepter.
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enter for

rilandsdyr
bygoer videre pa
sterke projekter

Flere succesfulde projekter, som Center for Frilandsdyr
har arbejdet pa i 2022, fortsatter ogsa ind i 2023.
Searligt brugen af graes til grisefoder og afgraesning af
kvaeg er i fokus i projekterne.

1 2022 har Center for Frilandsdyr arbejdet med en raekke projekter inden for
bade kvaeg og grise. Flere af disse projekter fortsatter i det kommende ar.
Det vaekker glaede hos Simme Eriksen, der er leder af centeret. Han frem-
hzaver blandt andet de to projekter inden for griseproduktion;
Produktionskoncept slagtegrise i aben stald og projektet ENTRANCE, som
to af de projekter, der allerede er i gang og fortsaetter i centeret.

| produktionskoncept slagtegrise i aben stald er der fokus pa at hjzlpe
griseleverandgrerne til at optimere produktionen pa deres bedrifter.
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- Det handler meget om at se pa, hvordan det, de ggr
godt, bliver endnu bedre. Det kan for eksempel vaere
fodring, ventilation og management. Vi har to dygtige
leverandgrer, der deltager i projektet, og vi venter at
rulle det ud til flere i 2023. | Igbet af et par ar haber
vi, at konsulenterne kan tage det med ud til endnu
flere landmand, siger Lene Thomsen, projektleder i
Center for Frilandsdyr, der er ansvarlig for projektet.

Projektet ENTRANCE handler blandt andet om at se
pa, om der kan bruges mere klgvergras i foderet til
grise. Derfor vil Center for Frilandsdyr samle erfarin-
ger fra de danske gkologer, der arbejder med det,
lisesom man haber at kunne fa erfaringer fra land-
mand i Sverige og andre lande.

- For mig at se er det en ny mdade at tenke pa. Vi skal
have griseproducenterne til at lzere at bruge friskt
gras som grovfoder, som man gor til kvaeg, siger
Simme Eriksen.

Af projekter inden for kreaturer har Center for
Frilandsdyr over det seneste ar arbejdet meget med
skovlandbrug, hvor der kigges pa foder, og ikke
mindst kreaturernes brug af skoven. Det er ogsa et
projekt, der kgrer videre de kommende &r.

44
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- Jeg er overbevist om, at skygge bliver et vigtigere
krav til fremtidens landbrug. Vi far flere og flere
somre med bade tgrke og skybrud, sa vi har brug for
ly og |z til dyrene, derfor er vores erfaringer fra pro-
jektet om skovlandbrug vigtige, siger Simme Eriksen.
Ogsé biodiversitet kommer til at fylde meget i cente-
ret inden for kvaeg, hvor et naturplejeprojekt kommer
til at se pa, hvordan afgrasningen af udegdende dyr
kan foregd, s& biodiversiteten og naturen
understgttes.

- | Center for Frilandsdyr har vi hele tiden arbejdet
for, at vi skal have klima, dyrevelfaerd, miljg og biodi-
versitet til at gd op i en hgjere enhed. Det kommer os
til pode nu, fordi vi er klar til at handle, siger Simme
Eriksen.

I Center for Frilandsdyr har vi hele tiden arbejdet
for, at vi skal have klima, dyrevelfaerd, miljo 0o
biodiversitet til at 9a op i hgjere enhed.
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